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内容概要

　　《影视制片管理》是一门针对影视作品生产与营销的管理科学。
它的特殊性来源于对精神产品(艺术创作)的生产和营销过程进行管理。
本书是专门针对这一专业的一本较系统、全面、深入且具有实用性的教材。
书中探讨影视制片管理的规律和特性，论述了影视生产及销售整个过程中的重要问题，从最早的项目
策划到最后的宣传发行。
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编辑推荐

　　《影视制片管理》紧紧围绕当今制片环境和创作问题来谈，理论与实践较好结合，既有基本理论
、基础知识的介绍，又辅以经验的总结和具体实例阐明，对实践有直接、有效的指导和参考价值。
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