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内容概要

　　《电影市场营销》（修订版）是由北京电影学院管理系教师于丽主编的论述电影市场营销管理全
过程以及电影市场环境下营销策略、方法及技巧的教科书，其中既包含编撰者多年教学实践中对电影
市场、经营管理等领域的研究成果和经验总结，也不乏对经济、营销、管理等方面的学科借鉴，是一
本全面且比较系统地从专业角度阐述电影市场营销的理论著作，是电影专业学生的必备教材，对电影
从业者也有一定的借鉴意义。
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章节摘录

　　绪论　　第二节　电影市场与电影市场经营主体概述　　电影市场包含着一个复杂的经济运行过
程，是电影企业展开电影市场营销活动的场所和对象。
电影产业为保持电影生产、经营的顺利进行，并在激烈的大文化市场竞争中求得生存和发展，就必须
以市场为中心，不断地同市场进行生产要素、产品及信息的转换，维持与市场环境的协调和平衡。
为此，系统、深入的研究市场，是电影企业开展市场营销活动的前提。
另外，关于电影市场营销学还有一个重要的概念，那就是电影市场的经营主体，其不仅是电影市场构
成的要素之一，同时也是电影市场营销活动展开的载体与实施者。
　　一、电影市场的含义、构成要素及功能　　1.电影市场的含义　　市场是商品经济条件下社会分
工和商品生产的产物，是实现现时交换与潜在交换关系的总和。
随着社会分工和商品经济的发展，市场的含义也在不断地深化，出现了不同层次的含义，电影市场也
是同样：　　第一层含义，市场是商品或服务（电影包括在其中）交换的场所，即市场的空间性。
市场场所为企业开展营销活动提供了空间基础。
但是，仅仅用场所来表达市场的完整含义已经远远不够了，并且不能说明市场的本质。
　　第二层含义，市场是一种经济关系，即各种市场主体之间交换关系乃至全部经济关系的总和，体
现了市场的经济性。
在商品经济条件下，市场已成为以交换关系为主的各种经济关系的　　综合体。
然而，仅仅从经济关系中认识市场也是不全面的，还要从需求关系上来分析。
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