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内容概要

90年代以来，电影研究的视点发生了巨大的转移，长期盛行的结构主义、符号学等理论运动的科学性
在新时期受到了学术界的质疑和挑战，尤其在西方，随着多元社会的建构，一个前所未有的“跨学科
”、“跨领域”、“跨民族”的研究正在大规模地展开。
随之产生了一批以反权威为特征的理论与观念，如“中观理论”和前面提到的“跨学科”理论等。
近几年来，特别是随着经济全球化的深入，“跨地域”、“跨文化”的研究如日中天，发展迅速。
这一方面显示着电影研究文化向全球化语境转向的新趋势，但同时也预示着这一领域内东西方间的相
互了解和对话的重要性。
　　在中美电影互动与对话中，我们未来的对应策略是什么？
如何立足本土，创造一个强大的中国民族电影产业？
正是基于这一战略考虑，《当代好莱坞:电影风格与全球化市场策略》将当代好莱坞电影市场经营的新
模式和创作趋势作为本项目研究的主要框架，针对好莱坞90年代以来神速全球化这一现象，探讨好莱
坞近年来电影风格与全球化市场战略转变。
《当代好莱坞:电影风格与全球化市场策略》关注的是经济全球化，尤其是好莱坞对全球大众文化的形
成产生着哪些关键效应？
采用了哪些行之有效的经营模式和策略？
如何又反过来会影响到我们电影的教育与创作。
最后将通过美国电影市场整体的分析与对比研究去探索中国电影“跨民族”对话的必要性。
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章节摘录

　　第一章　演变中的好莱坞：当前的产业特征与困境　　这几年，美国人突然发现代表美国主流文
化的电影被外国军团的面孔淹没了，尤其在2007年第79届奥斯卡上获奖提名的演员全是非美国本土的
演员，那届奥斯卡还出现这样一个令人无法忽视的重大趋势：在获得最佳影片提名的五部影片中，没
有任何一部影片是在好莱坞完成拍摄的。
很多富有创新性的电影，往往来自美国以外的市场。
难怪有业内人士惊呼：好莱坞还仍然是美国的吗？
的确，好莱坞今非昔比，已发生了脱胎换骨的变化。
　　自20世纪80年代以来，随着社会政治文化和科学技术的急剧变化，全球娱乐产业的格局也发生着
巨大的变化，如今的好莱坞处于核心地位的电影公司已经从八家演变成六家大公司，它们30年来遭遇
了风风雨雨，解体与再组，虽然依然是今天世界电影领域无法撼动的娱乐帝国，但其发展模式正在发
生着微妙的改变，我们要特别关注。
追其根，我们不得不首先谈及市场利润问题。
　　一、产业兼并与整合背后的动力　　80年代，好莱坞跌入了有史以来的第二次低谷，大批电影院
关门倒闭，这期间原因种种，但主要原因是录像带的出现与普及极大地重击了电影市场。
家庭录像带和有线电视的利润已经超过了票房利润。
从那时起，大部分的钱是从电影录像带以及有线电视市场上赚来的，而不是来自全国影院的售票处。
进入90年代后情况更不敢想象，《史瑞克》的国内总票房收入约为26800万美元，但是却从VHS＼DVD
的销售和出租中赚到了47000万美元。
DVD市场实际上在创造着巨额利润。
《蜘蛛侠》在家庭录像发放的第一周就卖了14500万美元的DVD。
这导致深陷在经济危机泥潭中的各电影公司不得不考虑产业格局的重新整合问题。
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