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内容概要

本书为“北京电影学院影视管理系列丛书”之一，主要介绍了媒介经营与管理的基本知识。
全书共分上下两篇，内容包括：广电媒介的产业化；国际媒介市场分析；媒介的品牌经营管理；中国
电视媒介核心竞争力分析；电视媒介的广告经营； 媒介的多元产业经营等。
 　　本书既分析了广电媒介的产业化、节目经营与管理、有线网络经营、资本运营等，又分析了国际
媒介与国内媒介的市场、媒介品牌的经营管理、中国电视媒介核心竞争力、电视媒介的广告经营、媒
介的多元产业经营等内容，将西方媒介经营管理理论与中国具体实践结合，着重探讨中国媒介经营管
理活动的本质、规律和特色。
本书视野开阔，观点新颖，信息量大，具有科学性、前导性、实用性和可读性的特点。
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章节摘录

　　进入21世纪以来，全球化浪潮给中国经济带来了一次前所未有的机遇。
而对于中国广电媒介产业来说，机遇到来的同时，我们将面临更多、更强劲的挑战。
面对世界范围内的竞争态势，我国的本土媒介企业虽然在相关政策的保护下能够在短期内拥有一定的
优势，但从长远来看，仍然是劣势明显，我国的广电媒介产业不仅在规模实力上差强人意，在产业化
运营上也始终落后于国际传媒巨头。
因此，目前我国的传媒业，特别是广电媒介产业，虽然正处于高速增长的时期，同时也受到WTO相关
条款的保护，但广电媒介产业化已经刻不容缓，并成为今后一段时期内媒介产业领域的主流发展趋势
。
本章正是以广电媒介的产业化为切入点，从媒介属性，广电媒介的自身特征，广电媒介的产业化理论
，广电媒介产业化的具体内容四个方面深入研究，逐步进入对广电媒介经营管理的研究之中。
　　第一节 媒介与媒介产业化　　媒介以及媒介产业的定义范畴，不仅关系着广电媒介产业化运营所
应涵盖的内容，更决定着广电媒介产业化的具体流程，因此是本节重点介绍的内容。
　　一、媒介　　在不同的社会环境，媒介都有不同的定义范畴。
在古汉语里，“媒介”一词，最早见于《旧唐书·张行成传》：“观古今用人，必因媒介。
”指使双方发生关系的人或事物。
而在西方国家，媒介“media”或“medium”一词，出现于19世纪末20世纪初，其含义指使事物之间
发生关系的介质或工具。
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