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内容概要

本书针对中国电影产业以及产业主体的现状，引入产业组织理论、战略管理理论，结合企业职能管理
、管理模块，在企业运营模式的范围内，通过对早期中国电影企业的历史研究、国内外当代电影产业
和企业的比较研究，从产业环境、产业主体、个体微观企业对电影企业的经营管理、战略选择、发展
态势以及未来趋势做了全方位的分析和研究，旨在对适合中国电影企业的运营模式做一番有实践意义
的思考和探索。
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