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内容概要

《2010中国电影产业研究报告》由三大部分组成。
分别是总报告、专项报告和调研报告。
总报告由制片、生产、发行、放映、影院、院线、投融资等内容组成。
在单项报告这个部分，推出了2008——2009年中国电影类型现状调研报告，详细分析了中国电影类型
生产状况和上映影片类型的分布状况，并了解到大部分观众反映的“中国电影类型化特征不清楚”、
“中国电影人类型创作意识薄弱”等核心问题，为类型电影的发展及与市场的结合方面提供了非常有
价值的思考和建议。
在调研报告部分，针对2009年暑期档和2009—2010年贺岁档这两个重要档期进行了观众观影深度调查
问卷。
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点和趋势      三、2009年主要电影院线经营与发展分析    第三节  2009年电影院经营与发展分析      一、
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片放映第二周票房数据解读    第四节  2009年重要电影档期市场分析      一、新年元旦档      二、春节  档  
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整体评价      二、中国电影产业面临的机遇与挑战  第六章  2009年中国电影产业投融资分析    第一节 
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