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内容概要

　　《中国电影品牌战略研究》对当前中国电影品牌建设的现状做了较为全面而清晰的概述，并从战
略高度对中国电影品牌发展提出了建议，特别是对中国电影品牌战略面临的困难与问题表达了冷静的
思考和敏锐的剖析。
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作者简介

汪献平，中国传媒大学电影学博士，中国艺术研究院博士后，编剧。
现任教于上海师范大学。
曾在《当代电影》、《电影艺术》、《戏剧》、《文艺报》、《艺术评论》等专业报刊发表学术论文
三十余篇。
出版著作：《暴力电影：表达与意义》。
参与编著：《影视叙事学》、《电影理论基础》。
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书籍目录
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章节摘录

版权页：在对好莱坞电影品牌经验的总结与中国电影品牌发展现状的梳理之后，可以看到，好莱坞百
年来的品牌发展经历了一系列创建、营销与维护的过程，才日渐形成今天较为成熟的经营模式与体系
。
中国电影的产业化正处于起步与摸索阶段，越来越多的中国电影人意识到走产业化、市场化、品牌化
道路才是中国电影蓬勃发展的希望，而好莱坞电影成熟的产业经验无疑能为中国电影的产业化发展带
来一些启示，好莱坞电影的品牌战略也对中国电影的品牌培养与可持续发展起到了宝贵的借鉴作用，
这些经验有的已被运用到一些影片的具体运作过程之中。
但是，仍要看到，由于中国电影产业化发展的背景与美国并不相同，中国独有的政治经济体制、市场
环境、观众基础以及相对较为丰富的电影功能决定了中国电影的品牌之道必然有其独特性，隔绝于我
国具体国情，完全照搬照套好莱坞的品牌发展模式无疑并不合适。
“盲目照搬好莱坞模式的结果是，除了整体头重脚轻，每部影片的气息都不纯粹，这种分裂往往是文
化特征丧失的前兆。
”①大片策略与品牌效应固然能够带来暂时的票房繁荣，但在繁荣背后，往往是电影业追求商业影响
力浮躁心理的扩大化，铺天盖地的炒作成就的往往只是几位“导演寡头”和泡沫繁荣，并不能真正改
变中国电影的艺术现状与市场走向。
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媒体关注与评论

必须永不忘记，电影是一门工业。
　　——【法】马尔罗把电影作为一种艺术来研究它的历史，如果不涉及它的企业方面，那是不可能
的，而这种企业又是与整个社会、社会的经济和技术状况分不开的。
　　——【法】乔治·萨杜尔电影正是带有文化性质的工业制作，它的生产模式主要取决于商业利益
而不是艺术水平。
票房——消费层面的反应，往往操控某种类型电影的命运。
　　——郑树森
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编辑推荐

《中国电影品牌战略研究》由中国电影出版社出版。
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