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内容概要

　　媒介即是信息，麦克卢汉认为媒介技术是一种新的尺度，肯定了媒介技术对于传播内容的影响。
“技术硬件决定了叙事的方式和方法”，媒介特质（mediality）决定媒体艺术的特定的传播方式。
　　电视剧是一种以摄像机为中心的屏幕叙事艺术，电视技术、电视的媒介特征，使电视剧获得了不
同于文学、戏剧和电影等其他叙事艺术的质的规定性。
从大众传播的角度而言，传统叙事艺术的创作接受机制是建立在作者——文本——读者的交流之上，
与此不同，电视剧由于摄像机的介入，形成了视觉艺术独特的交流机制。
因而当我们将目光投射到电视剧的媒介的时候，就有可能寻找到电视剧传播与观众接受之间的连接点
，进而寻找到传播与接受的特点与规律。
　　《镜界：电视剧的视觉传播》从五个层面来探讨电视剧视觉传播的特点与规律：　　一、电视剧
视觉传播的基本框架、心理机制与媒介特点　　1.本节运用格式塔原理，提出了电视剧视觉传播的心
理机制。
电视剧视觉传播的心理机制，主要建立在视觉心理学之上，其中涉及格式塔与视觉形式。
根据格式塔原理，外部世界的某种图式能够引起人的审美情感；反过来，人的情感也可以通过可见的
力的图式比如画面形式来表达。
人类就这样能够在视觉层面上进行沟通。
　　“看”和“想象”构成电视剧的视觉形式，因而看电视剧不仅仅是“看”的行为，而且是一种心
理活动。
电视剧的影像从现实客观事物到达观众要经历多次转换，以美国电视剧《越狱》为例，纸鹤作为该剧
重要的道具如何到达观众?首先是客观的纸鹤通过摄影机成为纸鹤的影像，然后是纸鹤的影像成为符号
进入人的思维层面，从而被理解。
《越狱》中的纸鹤从不断出现的次数以及剧情设计的功能等各个方面被突显出来，从而能够被观众所
注意，进而引领观众去理解影像背后的内涵。
　　视觉思维在电视剧影像中以一定的表现形式作用于电视剧的传播，其机制及视觉形式与原理需要
在电视影像的运用中加以总结。
在视觉心理学层面，视觉形式核心是形式与思维，主要是指形式与抽象思维的关系。
在创作层面，视觉形式在思维上作用于电视剧的创作，最终通过一定的艺术形式与视觉效果体现出来
。
　　2.电视剧的视觉传播，从生产、传播到接受的整个过程都是以影像作为载体。
影像是媒介的显在之物，媒介的特点最终以可见的视觉影像来体现。
　　电视剧由于媒介的制约而获得自身独特的艺术形式与地位。
媒介的制约主要体现在以影像为中介。
影像构成了电视剧，影像是视觉传播的基础。
　　二、电视剧的视觉表达的两个基本手段即再现、表现与传播的关系　　1.再现——影像与客观现
实生活的真实关系，建立了传受之间认同的基础。
影像的真实至少包含空间的表现、演员的表演、镜头的调度与剪辑等方面符合生活的逻辑，具有逼真
感。
　　2.作为表达方法，再现与表现相互融合。
表现性的影像，一是注重影像的象征意义；二是更多地用来表达情感与思想；三是注重视觉形式感等
以求获得超越影像本身的影像之外的意义，从而激发观众的想象，使之参与电视剧影像的完形。
　　3.电视剧视觉样式的类型化与创新在影响电视剧视觉传播方面是一对矛盾体。
电视剧的类型化是传播过程中，艺术家、观众和生产机构共同作用的结果。
电视剧类型化必然在视觉影像上有所反映，形成相应的视觉样式。
只有通过同化与顺应机制寻找创新与重复的平衡点，才能够建立起传受之间的动态平衡。
　　三、看电视剧既是“看”的行为，也是与接受相关的心理活动　　1.电视剧的视觉形式使观众从
“看”的过程，进入“视觉”，即思维的过程。
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　　（1）只有具有视觉形式的影像才能引起观众的注意，才有可能进入被接受层面。
　　（2）观众对于一个影像的认识依赖于他对前一个、几个或者更多的影像的认识。
观众的先在结构，以及当下的视觉经验成为影响观众解读的因素。
依据不同的先在结构，观众对具体的电视剧的认识，会做出不同的读解，获得不同的审美感受。
　　（3）视觉具有主动性。
人的眼睛总是积极主动地寻找想要观看的对象，电视剧也只有进入观众的关注范围，才能进入视觉和
审美的状态。
　　2.看电视剧就是一种“直观”，但是这种“直观”并不是生理感官的行为，而是在直观中把握事
物的本质。
观众正是在视觉过程中，以直觉的方式积极参与影片中抽象形式所提供的知觉过程，思维从形象转化
到抽象或者从抽象转化到形象，知觉到独特的视觉形式，获得特别的艺术享受。
　　四、电视剧的展示价值是其价值体系中新的价值形态　　影像是景观的基础，但是只有具有展示
价值的影像才有景观的意义。
电视剧的展示价值是建立在电子媒介技术之上的影像的视觉美感与冲击力。
由于影像与现实的“平行”关系，以及通过数字技术大规模无损复制、广泛传播的易得性，又由于视
觉文化的兴起，视觉景观被独立出来成为消费对象，一方面形成电视剧视觉传播中接受环节的新的特
点，另一方面，必然在视觉表达上有所体现，从而影响电视剧的影像语言形态。
　　五、电视剧的视觉说服　　电视剧是一个视觉说服的过程，包括两个层面，一是电视剧的叙事通
过影像来进行，以电视剧特有的方式来传播创作者隐含在影像之中的情感与观念；二是电视剧的包装
与自我营销，以及植入广告通过剧情来营销。
电视剧的包装与广告植入，既加强了电视包装的视觉美感，同时一定程度上改写了电视剧的叙事与视
觉表达。
　　由于“视觉的转向”，以及电视技术、计算机技术与各种成像器材的发展，视觉形象充满了人们
生存的空间，人们生产与消费视觉产品，而且通过视觉产品实现信息的传播。
人们通过“看”与视觉，从可见的世界走进可知的世界。
　　电视剧作为传播链条中的视觉艺术形态，既是人们消费的视觉产品，同时又是人们认识社会、把
握世界的认知方式。
人们通过电视剧这种艺术形式以视觉的方式分享对自然、人生与社会的理性和情感经验，从影像的传
播最终实现心灵的沟通。
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到心灵参考文献后记
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章节摘录

版权页：插图：“一种意象，如果能代表或再现同类中所有其他个别的意象，就是一般普遍性的或抽
象的；如果仅考虑它自身，就是个别的。
一般普遍性或抽象性并不取决于意象本身的固有性质，而是存在于该意象同它代表的东西之间的关系
中，一旦它被我们看作是从一个比之更加复杂的实体或某一类实体中提取或蒸馏出来的东西，就即刻
成为抽象的了。
”意即内在的抽象的心意，象则是外在的具体的物象；意源于内心并借助于象来表达，象其实是意的
寄托物。
意象在中国传统诗论实指寓情于景、以景托情、情景交融的艺术处理技巧。
在电视剧创作中，意象通过抽象思维的作用，也能够把普通自然现象与社会现象上升到审美的层次，
提高艺术感染力。
三、电视剧视觉形式的原则与意义1.电视剧视觉形式的原则电视剧的影像叙事运用的是一种视觉思维
，创作者的观念既受到电子媒介的制约，又受到电视剧艺术表达的影响，最终以影像的方式来体现。
艺无定法，不同创作者有不同的思维方式，即使是同一位创作者根据创作的需要也需要不同的思维。
因而对于视觉形式的基本种类、表现形式与应用等的认识是一个发展的、不能穷尽的过程，在这里尝
试着讨论一下它的一些基本原则。
前文所提到电视剧《相思雨》中的萧晓朴开着宝马找萧晓牧的镜头段落，就可以总结出几种视觉形式
的样式：比如数的关系，包括大小、多少，方向关系——东南西北、前后左右、上与下等，以及艺术
意象等。
这些视觉形式从不同的侧面显示了其在电视视觉传播中的存在以及对于提高电视剧艺术感觉的意义。
视觉形式是人们通过视觉感受电视剧内在各种元素关系的特殊系统，从大的方面说，电视剧的由某个
主题主导的整个结构体现为一种视觉形式；从小的方面说，某个镜头段落以一定的形式完成蒙太奇叙
事也能够体现出一种视觉形式。
那么是否所有的镜头段落或者整部的电视剧都具有视觉形式呢？

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<镜界>>

编辑推荐

《镜界:电视剧的视觉传播》是由中国电影出版社出版的。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<镜界>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


