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内容概要

《院线经营管理》19世纪末和20世纪初在中国土地上出现的第一批影院与美国的“镍币影院”极为相
似，随着影片内容和经营方式的变化，中国的电影放映也已经脱离茶园，而开始成为一种独立的商业
行为。
正是正规剧院的出现，让电影在中国的中下层市民中得到迅速普及。
十年问，电影在中国从南到北，由沿海到内地，逐渐流传开来。
在此之后，电影放映业日益发达，特别是北京、上海、香港等城市，经济发达，人口集中，为中国电
影放映业的发展提供了良好物质条件，永久性影院随之出现。
永久性影院的出现，让电影行业出现三个相对独立的经营环节，即制片、发行、放映。
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