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内容概要

21世纪的世界经济，正日益从狭小的地方经济、区域性经济向全球一体化经济发展，各企业间的竞争
已由局部的产品竞争发展到立体的全方位的整体实力性竞争。
生存和发展的双重压力，国内和国际的双重竞争促使中国企业必须努力寻求获得竞争优势的法宝。
    以企业形象战略为核心的CIS（企业识别系统）被称为当代工业社会最有效的竞争战略之一，该系统
可以帮助企业树立产品和企业形象，制定营销战略，提高消费者对企业的认知程度，在日益复杂的市
场经济中扮演着越来越重要的角色。
    本书对CIS的产生、发展和应用进行了间单的透视，重点从品牌、危机、宣传、VI设计、广告与媒体
入手，研究提升企业形象的各种技巧，并为企业进行CIS设计和寻找代理机构提出一些参考意见。
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