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内容概要

　　进入21世纪以后，我国要全面发展社会主义市场经济，农业正处于由传统农业向现代农业的转轨
变型时期。
我国农业推广学科必须在这一大的背景下发展。
科技的传播，劳动者素质的提高是这一时期农业推广活动的主线。
《面向21世纪课程教材：农业推广学》根据农业、农村经济发展形势、学生素质教育和推广技能提高
的需要，特此编写的教学用书。
《面向21世纪课程教材：农业推广学》可作为农学、园艺、作物营养、资源环境、植保、畜牧等专业
的教材，也可作为其他专业和农业科研、推广、行政人员的参考书籍。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<农业推广学>>

书籍目录

前言绪论一、农业推广活动的产生与演化二、农业推广的基本概念三、农业推广学科的性质、研究对
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编辑推荐

　　进入21世纪以后，我国要全面发展社会主义市场经济，农业正处于由传统农业向现代农业的转轨
变型时期。
我国农业推广学科必须在这一大的背景下发展。
科技的传播，劳动者素质的提高是这一时期农业推广活动的主线。
本书根据农业、农村经济发展形势、学生素质教育和推广技能提高的需要，特此编写的教学用书。
本书可作为农学、园艺、作物营养、资源环境、植保、畜牧等专业的教材，也可作为其他专业和农业
科研、推广、行政人员的参考书籍。
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