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内容概要

　　《中国绿色食品拓展国际市场战略研究》以大量的数据资料作为支撑，以绿色食品国际市场环境
为背景，以绿色食品出口战略为重点，对中国绿色食品发展的基本态势以及面对国际竞争应采取的拓
展国际市场的战略给予详尽的研究。
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章节摘录

　　1.1.3.2本课题研究的实践意义在本课题的研究过程中，结合了大量的实际问题，如：绿色食品出
口应对绿色壁垒的对策、绿色食品企业国际市场营销策略等，尤其是对黑龙江省绿色食品发展的研究
，对于促进黑龙江省优势产业的发展、实施振兴东北战略具有重要的现实意义。
通过对中国绿色食品出口战略的研究，不仅在宏观上为中国绿色食品市场国际化提出系统的战略构想
，而且在微观上为中国绿色食品企业开拓国际市场提供有效的对策建议，既为政府制定绿色食品发展
战略提供理论依据，又为绿色食品企业拓展国际市场提供决策参考。
　　（1）确立绿色食品在农产品结构调整中的地位。
在国内市场上，农产品面临着数量与质量的矛盾；在国际市场上，农产品出口面临着绿色壁垒的挑战
。
安全、无污染的绿色食品代表了农产品发展的方向，在农产品结构调整中发挥着极为重要的作用。
在中国大力发展绿色食品产业将成为全面提高农产品质量、全面提升农产品的国际竞争力的重要途径
。
　　（2）发挥绿色食品应对加入WTO挑战、克服绿色壁垒的作用。
绿色食品以其安全、环保优势成为克服绿色壁垒的有利武器，成为带动农产品出口的主导力量。
研究绿色食品出口问题，有助于带动中国农产品出口。
　　（3）突出绿色食品的食品安全意义。
在食品安全管理中，绿色食品的生产、流通具有良好的示范作用。
绿色食品的特有的食品安全优势符合消费发展的趋势，其特有的生态效益和社会效益符合可持续发展
原则。
　　（4）促进绿色食品产业发展。
绿色食品产业是新兴产业，也是朝阳产业和常青产业，其竞争优势日益显现。
研究绿色食品发展问题，分析其优势和劣势，探询其发展规律，有利于这一产业快速发展。
　　⋯⋯
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