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内容概要

　　《中国营销与策划精英论坛》集新世纪中国营销与策划经典作品之大成，是现阶段中国本土营销
与策划文化的优秀教科书。
它以众多精英的丰富实践为依托，对中国营销策划的成功经验进行总结、提炼和梳理，凝集了中国营
销策划精英的真知灼见，是发展中国市场经济的实战真经。
　　《中国营销与策划精英论坛》是中国营销与策划精英的舞台。
论坛汇集的是全新的原创作品，是中国营销策划精英在研究国情的基础上创新精神的集中体现。
它致力打造中国本土营销与策划文化体系，对中国企业营销与策划实践的发展具有重要的指导意义。
　　论坛所选的作品没有空洞的说教，它以大量的中国著名营销与策划个案为基础，引申出严谨的营
销与策划理论、科学的方法。
论坛不故弄玄虚，它以朴素流畅的语言，把人们引入营销与策划科学的殿堂，使人们在享受中受到教
益。
论坛虽是理论文集，却没有理论的呆板，它是广大营销策划人员学习中国市场经济知识、营销与策划
理论的生动有趣的优秀教科书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<渠道动力>>

作者简介

　　经济学学士，工商管理硕士。
曾服务于某大型外资食品企业，历任事业部品牌经理和销售经理。
现任某知名咨询公司高级管理顾问。
　　实效营销专家，理论联系实践，侧重于对渠道、品牌、经销商等进行研究，是渠道经济学、渠道
动力理论的倡导者。
　　曾在财经管理类专业杂志上发表论文百佘篇，是《销售与市场》、《中国商贸》、《销售与管理
》等20多家全国一级杂志期刊、报纸特邀专栏作者或特约撰稿人。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<渠道动力>>

书籍目录

前言——打造中国本土的营销与策划文化体系第一篇　渠道战略渠道与品牌的平衡术渠道运营：从“
连接”向“包围”的演进多管齐下维护市场价盘系统思考下的渠道动力体系平衡代理危机：渠道模式
演进过程中的“暗礁”辅销所：通路管理的一把利器品牌化渠道：让渠道和品牌一起成长第二篇　渠
道变革未来渠道变革之脉象借鉴直销：破解保健品营销困境给渠道植入执行力基因渠道一体化，抱团
打天下组成“利益共同体”，共同操控区域市场一体化造就渠道价值链高效整合窜货管理：建立分销
跟踪系统第三篇　经销商经销商：变革路上的合纵连横经销商的成长怪圈经销商的五大“错位”硬伤
经销商如何做好产品组合？
消费者导向是厂商协同的出发点用战略的眼光做经销商用企业家的战略做代理商统一企业：辅销所改
造经销商第四篇　销售人员管理职务描述：高效团队速成之道如何构造绩效管理目标体系如何做好团
队目标管理第五篇　营销韬略攻破渠道价盘的坚固防线一次成功的区域市场自我诊断统一公司：年关
收盘连环招统一公司：闯入消费者的眼球打击区域竞争对手的原则和方法“一只瘦狗”拯救一个企业
正视年底压货，冲出困境在厂商互动中策划招商方案找回渠道流转的推动力厂家如何反控盘强势终端
差异化营销异在何处?淡季营销做什么?社区营销实践心得第六篇　营销方法如何用情感控制消费者的
潜意识产品，营销的第一步差异化营销的三个关键消费者的感觉决定促销的方向利差失控：用过程返
利弥补销量返利
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媒体关注与评论

　　打造本土营销策划的文化体系，聚焦精英智慧结晶与实战真经！
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编辑推荐

　　为了总结改革开放以来中国营销策划人研究的最新成果，推动我国21世纪营销与策划理论和实践
的发展，本书是这套大型《中国营销与策划精英论坛》丛书之一，打造本土营销策划的文化体系，聚
焦精英智慧结晶与实战真经。
试图为中国营销与策划精英20多年的探索树立一座丰碑，为中国数百万企业的管理人员、营销策划人
员、大中专院校师生提供一套全新、实用的优秀教科书。
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