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内容概要

《中国营销与策划精英论坛》集新世纪中国营销与策划经典作品之大成，是现阶段中国本土营销与策
划文化的优秀教科书。
它以众多精英的丰富实践为依托，对中国营销策划的成功经验进行总结、提炼和梳理，凝集了中国营
销策划精英的真知灼见，是发展中国市场经济的实战真经。
    《中国营销与策划精英论坛》是中国营销与策划精英的舞台。
论坛汇集的是全新的原创作品，是中国营销策划精英在研究国情的基础上创新精神的集中体现。
它致力打造中国本土营销与策划文化体系，对中国企业营销与策划实践的发展具有重要的指导意义。
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作者简介

彭诗金，管理学硕士。
现任郑州轻工业学院经济与管理学院院长、教授，硕士生导师。
《销售与市场》第六家杂志顾问。
发表营销类论文130余篇，在市场营销教学、研究、策划领域颇有建树。
连年被权威机构评为“河南省十大营销策划专家”，2005荣获“河南省营销理论突破贡献奖”。
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