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内容概要

　　农产作为我国农业生产经营中一个重要而基本的单元，其能否顺利进入市场，直接关系到我国农
业的市场化、国际化进程。
实践证明，农户与其他经济主体联合进入市场的农产品营销合作行为，是农产顺利进入市场的有效选
择。
因此，探明农户营销合作行为的内在机理，把握农产营销合作行为的影响因素，寻求有效引导农户合
作、帮助农户顺利进入市场的路径，无疑具有十分重要的意义。
　　《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》以农产品营销中农产合作行为
为研究对象，以江西省农户的调查数据为依托，采用规范与实证研究相结合的方法，按照“为什么合
作、怎样合作”的思路来展开研究：　　首先，对已有的相关成果和研究理论进行回顾和梳理，据此
构建出农产品营销中农户合作行为的理论分析模型，为《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户
合作行为实证研究》提供一个逻辑推理框架。
　　第二，从节约交易费用、顺应环境变化等需要出发，对农产品营销中农户合作行为产生的动因进
行理论和实际的求证，回答农户“为什么合作”。
　　第三，利用对江西省1085户农户调查的有效样本，采用统计分析、计量模型检验等方法工具，实
证分析农户合作意愿、合作伙伴、合作方式及履约选择的影响因素，揭示农户合作的内在机理，回答
农户“怎样合作”。
　　最后，在上述研究基础之上，从我国“小规模、分散化”农户的基本特征之实际出发，围绕引导
农户适度规模经营、培育各类农产品营销主体、科学设计农产品销售合约等方面，提出系列的有效引
导农户合作营销的对策建议。
　　《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》的主要研究结论如下：　　
（1）农产品营销中农户实施合作营销，其根本动因主要源于两方面的需要。
一是节约交易费用的需要。
单个农产进入市场进行交易，其交易费用非常高昂，合作营销可以降低农产的交易费用；二是顺应环
境变化的需要。
农户自身力量的弱小，使其感觉到单靠个人的力量难以适应经济全球化、科学技术进步和消费者需求
不断变化等环境的变化，合作营销可以帮助农户增强适应环境变化的能力。
　　（2）合作意愿是成功实施合作的前提，要有效引导农户合作，首先必须提高农户的合作意愿。
目前，农户的营销合作意愿比较强烈，但不同农户的合作意愿不一致，实证结果表明，农户的合作意
愿是多因素综合影响的结果，生产经营规模、专用设施投入、生产集中度、价格波动、销售难度、政
府支持及距离市场远近对农产合作意愿有显著正向影响；生产不同农产品的农户，其合作意愿不同，
家禽养殖户合作意愿最强，其次是果农和水产养殖户，合作意愿最弱的是菜农和粮农；户主的风险态
度对农户的合作意愿有显著负向影响。
　　（3）农产品营销合作中，各有一定比例的农户分别选择了与贩运户、龙头企业、合作组织或协
会以及专业批发市场合作，呈现出多样性特征。
实证结果表明，不同特征的农户选择结果各异，并有其内在规律性。
比如，生产经营规模大的农户更愿意选择龙头企业和合作组织或协会合作，而生产经营规模小的农户
却更愿意选择贩运户合作；果农更愿意选择合作组织合作，而家禽养殖户则更愿意与龙头企业合作。
为此，要使得农户合作成功，就必须大力发展各类农产品营销主体，让不同特征的农户都能有合适的
合作伙伴。
　　（4）农产品营销合作中，农产签订口头协议的比例（58.8％）高于签订书面合同的比例（41.2％
），这一结果与理想还存在一定差距，各级政府还要加强引导，使得更多的农产签订正规的书面合同
。
具体而言，不同农产最终的选择结果存在差异性，实证结果表明，农户选择何种合同形式不仅与农户
户主特征、生产经营特征、农产品类型及所处的环境有关，还与合作伙伴类型有关。
为此，要引导农户签订正规的书面合同，就必须从多维度有效控制住这些影响因素。
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　　（5）履约是农户营销合作成功之关键，是合作能否继续之保证。
然而，调查显示，只有38.3％的农户履行了合约，如此低的履约率严重影响了农产品营销合作的发展
。
但是，实证结果表明，不同农户的履约行为不一样，农产履约与否不仅与农户户主特征、生产经营特
征、农产品类型、所处的环境以及合作伙伴类型有关，还与合同条款有关。
显然，要提高农户的履约率，也必须从多维度有效控制住上述影响因素。
　　基于上述研究结论，笔者提出了若干对策建议：①充分尊重农民自己的选择；②逐步引导农户适
度规模经营；③大力培育各类农产品营销主体；④激发农户专用设施的投资热情；⑤因地制宜提高农
产品生产集中度；⑥科学设计农产品销售合约。
此外，各级政府应在政策上给予支持、具体操作上给予指导；加大农村人力资本投资；稳定农产品价
格。
龙头企业等农产品营销主体应加强自身的信誉建设。
　　《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》的主要创新点：　　（1）研
究思路与视角上的创新。
《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》把农产品营销中农产合作行为视为
过程，以“为什么要合作、怎样合作”为逻辑主线，创新性地构建了农产品营销中农产合作行为分析
模型，从微观层面上系统地揭示了农产营销合作行为的内在机理。
这不仅避免落人已有研究的窠臼，而且拓展了农户营销合作行为研究的范围，这在同类研究中尚未发
现。
因而，《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》为农产品营销中农产合作行
为研究提供了新的思路与视角。
　　（2）研究方法运用上的创新。
多元Logistic模型是解释经济生活中人们的多项离散选择问题的最好模型之一，但运用该模型对农户合
作伙伴选择的影响因素进行实证研究的文献尚未发现。
《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》运用该方法所得结论基本与实际情
况相吻合，也符合经济学理论分析结论。
可见，《基于江西省农户的调研：农产品营销中农户合作行为实证研究》采用的分析方法具有一定的
科学性，为农产品营销中农产合作行为研究导人了新的分析手段。
　　（3）研究结论上的创新。
一是，从理论上阐述和揭示的农产品营销中农户合作行为与交易主体、交易客体、交易环境等的关系
，具有内在性和动态性，企图违背这一规律性的农户行为是不理性的；二是，从实证上对农产合作意
愿、合作伙伴、合作方式及履约选择的影响因素分别进行计量检验与实证分析，所总结出的结论，较
好地回答了农户“怎样合作”的问题。
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