
第一图书网, tushu007.com
<<种子生产学>>

图书基本信息

书名：<<种子生产学>>

13位ISBN编号：9787109141063

10位ISBN编号：7109141063

出版时间：2009-8

出版时间：中国农业出版社

作者：胡晋

页数：407

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<种子生产学>>

内容概要

本教材吸收了国内外种子生产学的基础理论和最新研究进展，结合我国种子生产实践编写而成。
在编排上，分为种子生产原理和种子生产技术两篇，其主要内容包括种子生产的基本理论、植物品种
审定和新品种保护、种子生产基本方法、种子生产基地建设、种子生产的质量控制、粮食作物种子生
产、经济作物种子生产、蔬菜作物种子生产、牧草和草坪草种子生产、其他植物种子生产。
    本书内容系统、理论完整、资料新颖、技术先进，可作为高等农林院校植物生产类以及种子科学相
关专业的教材，也可作为种子科技工作者及农业技术人员的参考书。
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