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内容概要

本教材主要介绍了种子市场营销的基本理论、基础知识和基本策略，以市场营销理论为指导，以种子
产品为市场营销对象，结合近年来种子市场经营案例组织教材内容。
具体包括：绪论、种子市场调查与分析、种子产品策略、种子定价策略、种子销售渠道策略、种子促
销策略、种子网络营销、国际种子市场营销、种子营销管理等内容。
每节内容均由两个部分构成，前一部分介绍种子营销的基本知识，后一部分是与奉节相呼应的营销案
例，以便理论联系实际。
    本教材除作为农业院校种子生产经营与检验、农学、园艺等植物生产类专业的教材外，还可供农业
技术推广人员和种子经营者参考使用。
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