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内容概要

　　脓业推广理论与实．践&gt;是为农业推广专业硕士学位研究生编写的一本教材。
编写上针对硕士层次和专业学位特点，突出了理论性和实践性，注意吸收世界农业推广研究成果，并
总结了国內最新的农业推广研究成果与经验。
内容涵盖农业推广的基本概念、基本理论、制度与体系、组织与人员、方式与方法、信息与服务、项
目与实施、试验与示范、推广文体写作等。
该教材还针对农业推广硕士涉及的专业领域编写了推广案例，作为附录附在教材之后，便于参考。
该教材适应于农业应用型、复合型高层次人才的培养需要，同时也可以作为农业科研、教学、管理、
推广人员了解农业推广基本知识的参考书。
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　　二、农民行为改变规律　
　⋯⋯
第三章　农业推广系统框架与沟通理论
第四章　农业推广教育与培训
第五章　农业科技成果与转化
第六章　农业推广制度
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第十三章　农业专业硕士学位论文创作
附录　农业推广案例
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