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内容概要

世界上有文字的文化超过450种，每一种文化（每一个国家或国家内的不同民族）背景下的消费者都有
自己的消费习惯和特点。
针对不同文化的消费方式营销人员、公司经理应采取哪些方法和技巧？

本书作者通过500个详细生动的实例；分营销前、营销中和营销后三大部分着重论述了跨文化营销的具
体方法。
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郝比格博士在多家世界知名跨国公司如AT＆T、Honeywell 及Intermec供职多年经验丰富；后在美国A
＆M国际贸易大学、伦敦大学执教。
出版著作10多部，如《日本式营销》（1995年），《跨文化谈判》（1996年）等，发表论文200篇。
本书是作者多年实际经验的结晶。
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