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内容概要

作为一位经验丰富的老手，作者将自己思考的结晶和种种惨痛的教训归纳出54条言简意赅的法则，从
产品设计、程序开发与构建、准时推出产品，到成功的营销，无所不包。
您将会发现本书就像软件开发本身一样迷人有趣。
本书是为软件设计者、开发人员、营销人员、技术主管，以及所有亟欲一窥软件开发奥秘的人士所写
的。
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谁来设计产品？
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法则25 拒绝不合理的命令
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法则39 里程碑不宜太多，才好掌握
法则40 生一个里程碑应有专属的宗旨
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