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内容概要

　　《机电产品市场营销学（第2版）》是全国机械工程类专业教学指导委员会指定的机械工程类普
通高等教育“十五”规划教材。

　　书中以机电产品作为研究对象，在介绍市场营销基本知识的基础上，着重介绍当代国内外市场营
销的新观念、新方法、新策略。
本书的写作目的是使机电类专业的学生，除了具备从事机电产品的设计、制造能力外，还能掌握机电
产品的营销知识，建立起以满足市场要求为核心的现代营销观念，培养学生开拓市场、参与竞争的能
力，以适应现代社会对人才具有创新精神和多方面知识与能力的要求。
本书的特色是从案例分析着手，使理论与实践相结合。

　　《机电产品市场营销学（第2版）》可作为理工类学生所选修的管理类课程教材，也可作为企业
管理者及销售人员的参考书。
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作者简介

　　李元元,男,1958年10月生,广东梅县人,本科毕业于华南理工大学副校长、金属新材料制备与成形研
究开发中心主任、教授、博士生导师。
曾任第九届全国人大代表。
现兼任第六届中国科协委员、教育部学科发展与专业设置专家委员会委员、中国机械工程学会铸造分
会副理事长、中国金属学会材料科学学会常务理事、广东省机械工程学会铸造分会理事长、《中国有
色金属这报》编委、《Transactions
of Nonferrous Metals Sociery of
China》编委《特种铸造及有色合金》编委会副主任《铸造》编委会副主任、《华南理工大学学报》主
编。
先后主持国家级科研项目10项，部省级科研项目16项。
其中，获国家级教学成果一等奖1项，省部级科技进步一等奖4项、二等奖2项、三等奖3项。
发表学论文104篇。
申请发明专利13项、实用新型4项。
获第四届中国青年科技奖，政府特殊津帖。
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第九章 网络技术在机电产品营销中的应用
　第一节 网络的产生与发展
　第二节 机电产品网络营销的概念
　第三节 网络营销的手段和策略
　第四节 机电产品网络营销面临的问题
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编辑推荐

　  其它版本请见：《机电产品市场营销学（第2版）》
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