
第一图书网, tushu007.com
<<智力产业>>

图书基本信息

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<智力产业>>

内容概要

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<智力产业>>

作者简介

马克C.斯科特（Mark Coleridge Scott），专业服务业的顾问和投资家。
不久前，他还是WPP Group公司的执行总裁。
在职期间，他带领着WPP Group公司完成了一系列改造项目。
这些项目涉及的领域广泛，包括帮助客户提高工作效率，以及改善跨国公司客户的组织结构等。
此外，他还负责WPP Group公司在欧亚的兼并活动及其业务的拓展。
在为WPP工作之前，马克还曾在欧美担任管理顾问多年，承担大量的项目，其客户不仅包括许多列入
《财富》杂志500强的公司，还包括一些地方政府部门。
此外，他还曾是Chime股份公司的非执行董事会成员。

马克毕业于牛津大学和剑桥大学，并获得哈佛大学商学院的MBA学位。
他的另一部著作是：《价值的驱动者》，该书也是由John Wiley & Sons公司出版发行。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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