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内容概要

　 本书被14次再版，是一本被广泛采用的市场营销学权威教材，这一版次由美国两位最著名的营销学
教授编写而成。
它在前几版的基础上精益求精，以4P为基本构架，战略规划为核心，遵循战略规划到具体计划执行的
逻辑思路，既涵盖了市场学的主要内容，又吸取了营销领域的最新研究成果，还提供了丰富的与各章
内容能紧密结合的案例，使读者在掌握了市场营销学基础知识之后，又积累了一定的企业实际操作经
验。
 本书适用于营销专业本科生、研究生，MBA学生，营乐观有领域研究人员及从业者。
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作者简介

小威廉·D·佩勒尔特，北卡罗来纳大学科南-费莱格勒商学院的现任科南教授。
曾执教于斯坦福大学、乔治亚大学、北卡罗来纳大学，被80多所大学邀请讲课。
在1997年，他是剑桥大学阿瑟·安德森杰出访问学者。

   佩勒尔特博士获得了他所在研究领域中，最有声望的两个奖项：美
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书籍目录

总序推荐序作者简介前言术语词汇表（英汉对照）第1章 营销在全球经济中的角色第2章 企业和非营利
组织中营销的地位第3章 通过细分和定位强化营销战略第4章 评价变化的营销环境的市场机会第5章 全
球消费者市场的人口统计因素第6章 消费者市场的行为第7章 企业、机构客户及其购买行为第8章 利用
营销信息改进决策第9章 商品和服务的产品计划要素第10章 产品管理和新产品开发第11章 地点及渠道
系统的开发第12章 物流和配送服务第13章 零售商、批发商及其战略计划第14章 促销：整合营销沟通基
础第15章 人员推销第16章 广告和销售促进第17章 定价目标和策略第18章 工商企业界的定位第19章 妨
行和控制营销计划：演进和变革第20章 管理营销与其他职能领域的关系第21章 制定创新性的营销计划
第22章 消费者导向世界中的营销伦理道德：评价和挑战附录A 经济学基本原理附录B 营销计算附录C 
营销待业中的职业计划视频案例案例计算机辅助问题注释图表来源人名索引主题索引术语词汇表

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学基础>>

媒体关注与评论

　　这本书是美国营销教材中最受欢迎，影响最大，出版版次最多的基础教材之一，它被14次再版，
是一本被广泛采用的市场营销学权威教材。
这一版次由美国两位著名的营销学教材授编写而成。
这本书出版40多年来能一直畅销不衰，原因就在于作者精益求精的工作态度，对该书内容进行持续创
新和完善。
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