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内容概要

本书收集了100个各具特色的促销案例，并采用案例、点评以及相关促销理论相结合的方式展现给读者
。
其中又多以我国企业的案例为主，使本书更具实际参考价值。

   本书在对案例分析的过程中，将企业的整个促销活动加以分解，试图从促销方案的设计与实施角度
进行一些启发性的分析，并提供相关的促销理论，使读者能够从成功案例中获得灵感的同时加深对理
论的进一步理解。
本书将会对一些从事营销理论研究和实践活动的学者和企业人士提供一定的有益启示。
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