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内容概要

　 本书顺应企业渴望“品牌核变”的要求，以新视角、新观念并佐以几十个成功案例，为企业准确地
揭示了快速创建强势品牌的核心方法，并从企业如何获得核心竞争力的角度集中阐释品牌管理为什么
是企业蓬勃发展的重要原因。
书中提供了一套企业进行品牌创建的工具——快速创建强势品牌七步骤和独特的、先进的传播规划模
式；把“品牌老化”当作一个独立的课题进行分析，并提供了实际的解决方法；还提出了一整套突破
性的独特的品牌传播策略方法。
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作者简介

杨光，正一堂策略机构创始人，总经理，品牌战略总监。
曾任新华社《中国名牌》杂志神副社长。
2002年中国十大杰出营销案例奖的获得者。

  广告从业经验10年，被业界称为“品牌商人”，始终致力于发掘品牌作为商品的最高价值，擅长策略
化思考，对于品牌创建及管理有深厚的理
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