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内容概要

本书是高职高专规划教材《市场营销》一书的配套教材，是根据我国职业技术教学的实际情况，并结
合市场经济的特点编写的。
本书叙述简洁、案例新颖独特。
    本书共14章，主要包括：绪论、市场营销环境、市场调查与预测、市场营销信息系统、消费者市场
与组织者市场、市场细分与目标市场、产品策略、价格策略、分销策略、促销策略、国际市场营销、
网络市场营销、市场营销策划、市场营销创新等。
    本书可作为高职高专工科类各专业教材，也可作为在职人员的培训教材，以及工商企业管理干部自
学用书。
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