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前言

　　维纳曾说过：“如果一个国家的信息状态和科学状态能够满足可能提出的种种要求，那就有最大
的安全。
这样的国家完全懂得，信息作为我们观察外部世界并对外部世界作出有效动作的连续过程中的一个阶
段，是很重要的。
”维纳的这段话给我们的启发是：市场信息是我们观察市场、了解市场，并以它作为确定相应市场行
为的依据。
1979年，美国前总统卡特在白宫的一次会议上讲到，在美国所有经济成就中，有2／3是通过信息活动
和正确决策取得的。
他形象地比喻说：“对于我们，信息就像氧气和阳光，它点燃了创造智慧的火花，照亮了通向未来的
道路”，“拿出10倍于追求恋人的热情去追求信息”，这可以说明许多成功的美国企业经营。
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内容概要

　　《市场信息学》介绍了市场信息学的基本理论、方法和实际应用案例。
内容包括市场信息的基本概念，市场信息的流通过程，市场信息的案头调查等。
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