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内容概要

本书系统地介绍了汽车市场、汽车市场营销和汽车营销业务的基础理论和基本技能。
全书共分6章，内容包括绪论、汽车市场、市场营销学基础、汽车市场营销、汽车营销业务、汽车营
销业的现状和发展。
本书以营销观念的变迁为线索，分析了汽车市场营销的基本理论及方法，并较深入地探讨了现代汽车
市场营销策略。
本书可用作汽车贸易专业高职教育通用教材，也可供相关人员学习和参考。
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