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内容概要

这是一本教人怎样“想”策划的书。
作者用思辨性的笔法详细剖析了6项有助于策略写作的诀窍，同时把6个实际策略案例分别置入6项诀窍
，透过实例解析尝试理出撰写者发想策略时的思辨轨迹，最后作者还塑造了两个虚拟人物：策略精灵
和策略判官，由他们扮演辩论的正方与反方，针对策略实例故做攻防，把思维方法越辩越明。
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作者简介

黄文博，他做广告从24岁做到45岁，由本土的联广做到外商的奥美、智威汤逊，一开始纯粹从事创意
，几年后便发现策略很重要，开始积极自修。
一路走来，始终觉得策略是装在创意身上的两只翅膀，可以帮助在广告之路上走累的人飞上天，享受
轻快的感受。

    除了督促自己学
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叶茂中序他，就是作者精通策略的一个关键和六大心法第1章 架构、数据靠边站 远离日本，转投美国
怀抱 翅膀还没硬就想飞 隐在光照不到的地方 把自己做小了 照着范本画葫芦 思考有忠诚度的问题 为了
沟通，必须统一 天才没有人才好用 有意外才有惊喜 好方向需要配好方法 摆脱制约的束缚 做个称职的
领路人 不知变通的愚忠者 人不该被策略役使 数字不一定会说话 禅师会如何看待数据 不靠数据照卖牛
仔裤 架构和数据不如ide重要 舍弃官样文章 先击败心中的恐惧第2章 辨识问题与机会 踏出正确的第一
步 在命题处埋下致胜种子 大胆颠覆传统想法 从机会找商机 要有捞过界的能耐 放下专家身段 从消费角
度将心比心 被承办人做掉的企划案 立志当鹰不当雀 选择开创或保守 有学问不一定有实力第3章 点燃
创意爆发力 放任冲突的发生 竞技行为的组织化 策略创意互不侵犯 给上级找麻烦 让客户好生为难 踩到
创意人员痛脚 老策略跟不上新时代 和创意培养感情 你敢革自己的命吗? 角度决定精彩度 先离开再寻找
当不合理对上合理 为专业良知而战 小心思考硬化症 在思考上下软功夫 因为胆小，所以矜持 放胆突破
框架 不为了获胜而作战第4章 切入点非要不可 广告的路线之争 从何处切入市场 切入点无所不在 眼光
独到的台湾地区商人 一部机车，两样卖法 动用直觉，偶有佳作 思考方位多多益善 这一罐要怎么切? 内
外兼修的必要 中看不一定中用 用面子掩护里子 先有成品，再做包装 切勿排外第5章 不简单的简单主
张 忘了基本教义 洗脑是件简单的事 一句话打赢一场仗 什么好记就记什么 结果经常出人意表 主张不同
，目的相同 有想法更要有方法 怎样才能令客户动容? 价值就在观点中 谋事在人，成事在天 消费者说了
算 别做虚耗心力的事 靠战术构想决胜负 好身段不如好身手第6章 常识比知识重要 掌声后面紧跟着压
力 金头脑满分才及格 职业惯性，积习难改 整合不成变乱整 最好空手进军火库 创造力的迅燃现象 小聪
明无济于事 用创意冲击惯性 管大不管小 行销是必修功课 捕捉社会现象 知识为体，常识为用 不必辛苦
做学问 从行销高度看问题 死读书不是办法 做个职场万事通 靠阅报充实知识库
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章节摘录

插图
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编辑推荐

企划做不好？
策略写不好？
关键在于思辩能力不足！
无论您在服务业、资讯业、制造业、金融业、流通业、娱乐业、甚至政界，只要想练就扎实的企划本
领，都可以透过作者提出的“六大心法”学会策略思辩能力。
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