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内容概要

　　《房地产营销策划》以市场营销学和策划学的基本理论为基础，密切结合房地产市场的特点，以
工程项目建设全过程的为主线，着眼于房地产项目的全程营销策划，逐步推进房地产项目营销策划的
层面，系统阐述了房地产营销策划中的基本理论、基本规律以及操作实务，同时配合有大量的案例。
　　在《房地产营销策划》编写过程中，编者充分考虑了建筑类、房地产类读者的基础和专业需要，
重视理论性，突出可操作性。
《房地产营销策划》不仅可以作为本科院校、高等职业院校、高等专科院校、成人高校等的建筑类、
房地产类、工程管理类专业方向或相关学科的专业教材；也可作为建筑企业、房地产企业、营销策划
公司或中介代理公司人员的参考或培训用书。
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编辑推荐

　  其它版本请见：《房地产营销策划（第2版）》
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