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内容概要

品牌是企业的无形资产，它一旦树立，即具有巨大的市场影响力。
那么，品牌是如何建立的？
在建立时，应注意些什么。
有没有快速建立品牌的诀窍呢？
本书从品牌战略规划着手，一步一步地阐述品牌战略规划、品牌定位、品牌标签、品牌识别，创建品
牌个性、设定品牌核心价值、打造品牌知名度、提高品牌联想度、培育品牌忠诚度等问题。
    本书结合实际，并参照知名企业品牌建立之道，在细节方面给予了详尽的描述，特别对中小企业品
牌建设方面，尤其具有实用价值。
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