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内容概要

本书对企业经营中与定价相关的问题，进行了有针对性的剖析，包括战略性定价、盈利模式、渠道内
价格管理、促销、各个行业和零售业的常见定价方法、价格战的起因和对策、产品线的价格结构管理
等，揭示了定价的区域性、动态性和竞争性等多种性质。
全书案例丰富，实战性强，是一本关于定价的实战大全，能够给企业各级营销管理人员制定价格提供
切实有效的帮助。
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作者简介

卢强，现任北京泰然方略管理咨询有限公司总经理，美国营销学会会员，中国人民大学MBA，资深咨
询顾问，战略和营销专家。

    客户包括惠普、联想、神州数码、江西汇仁、友谊宾馆、重庆登康、二汽、TCL等国内著名企业。

    出版作品：《中国市场营销方法：产品和品牌》
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媒体关注与评论

　　很多管理者尚未认识到卓越的定价技能对于企业意味着多大的潜力。
对于不少企业来说，把握正确的价格水平是在低谷时期求生存、在发展时期求繁荣的关键之一。
在新的市场局势压力之下，企业对价格的发言权越来越小，企业管理人员百般无奈，不得不绞尽脑汁
以保住价格底钱。
　　本书对企业经营中与定价相关的全部摘取出来专门论述，包括战略性定价、盈利模式、渠道内价
格管理、促销、各个行业和零售业的常见定价方法、价格战的起因和对策、产品线的价格结构管理等
，充满了动态和实战的色彩，这些内容都是各个企业在实际经营中会遇到的。
本书是一本关于定价的实践大全，所有定价难题，定能迎刃而解。
　　·把企业经营中定价相关的全部内容摘取出来分别论述、融为一体。
　　·利用最新、最典型、最本土的案例阐述定价规律。
　　·以品牌、产品生命周期、定价目标、竞争态势为基本框架，从战略和战术等多个方面，揭示定
价的区域性、动态性、竞争性等多种性质。
　　·分解“定性为主、定量为辅”的定价方法中和各个细节，指导企业定价决策。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<定价>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


