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内容概要

以最简洁的方式呈现品牌管理最新成果的概貌，描绘中国品牌管理领域的“海国图志”，是本书写作
的基本目的。
    本书尽量抛弃以专业术语、概念去谈前沿理论，努力以实践的思辨的方式来呈现品牌管理领域的关
键问题。
所有前沿问题均用牛动形象的语言进行阐述，读者不仅能体会到品牌管理的妙处，还能享受到美妙文
字所带来的阅读快感。
    在探讨全球品牌发展趋势及中国企业品牌发展中所面临的基本问题的基础上，作者首次全面探讨新
经济、品牌资本化、消费者认知未来品牌管理三大前沿课题，并深入阐述五大最有效的品牌策略，及
如何应用公关、体育营销、促销提升企业品牌效应。
    相信本书可以成为探索实践的取景器和展望趋势的新起点。
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作者简介

张兵武，资深品牌营销专家，毕业于北京大学西方语言文学系，获比较文学与世界文学硕干学位，为
多家知名企业提供品牌管理、营销策略及广告公关等方面的咨询服务，参与主创的多个整台营销传播
案例荣获纽约艾菲实效奖（EFFIE）金、银奖，曾在《21世纪经济报道》、《经济观察报》
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