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内容概要

本书基本涵盖了品牌延伸的各个方面，本着“一切为了读者”的原则，从中小企业的角度出发，全面
阐述了品牌延伸的概念和形式，为中小企业开展品牌延伸提供了明确的思路和切实可行的实施方案，
并对延伸过程中常见的几种误区进行了透彻的分析，给出了规避的有效方法。
本书没有同类书枯燥乏味和空谈理论的缺点，运用活泼生动、深入浅出的语言，结合大量真实鲜活的
案例，将理论阐述得更为透彻、直观。
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基本内涵    3.企业多元化经营的四种类型    4.企业多元化发展的四个阶段     5.产品组合的宽度和深度    6.
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媒体关注与评论

　　品牌延伸策略即利用已经成功的品牌。
推出修正过的产品或者全新的产品。
　　——菲利浦·科特勒　　　　通常情况下。
我们每个月都会有500个新产品上市并淘汰同样数量的老产品，以追赶不断变化的潮流趋势。
这种产品更新及产品延伸的速度，目前很多公司还不能达到。
　　　——Hello Kitty　　我们一直推崇“勇敢，冒险，进取”的品牌精神。
在企业经营中，我们没有把品牌延伸到象征绅士风度的西装上，而是开拓到与香烟类别很接近的牛仔
裤、鸭舌帽等产品上。
事实证明我们做得非常成功!　　——Marlboro
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