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内容概要

本书为高职高专房地产类专业实用教材之一。
全书在力求理论性与适用性相结合的同时，特别注重培养学生的实践能力，把理论研究与实践应用联
系起来，增设了学习目标，技能要求、案例分析、实训题、岗位培训等众多有特色的栏目。
在内容安排上兼顾知识体系的完整与重点的突出，力求概念准确、语言精炼、论述透彻、层次分明、
通俗易懂。
    本书可作为大专院校房地产专业的教材，也可作为房地产企业岗位培训，函授教育，资格考试用书
，并可供从事房地产市场营销的人员自学参考之用。
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