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内容概要

《中国汽车营销风云录》是知名汽车营销专家向寒松的最新力作，它通过大量的案例、图表、数据、
高层专访，为读者描绘了一幅中国汽车市场近十年发展的全景图，并从品牌战略、渠道战略、营销战
术、营销创新等方面对2000年以来的中国汽车营销进行了全面的回顾，可以称得上是一本关于中国汽
车营销的史书、兵书、工具书。
    该书的创新意义在于：第一次构建中国汽车营销的理论体系，第一次对国内汽车厂家的营销创新案
例进行全面的回顾和点评，第一次对汽车市场的营销失败案例进行诊断，第一次提出互联网时代的汽
车营销模式，从而体现了理论性、被许多业内专家称之为“中国汽车营销学”的开山之作。
    本书读者定位于汽车企业和经销商的高层及营销管理人员，对汽车相关行业（如公关、广告、策划
、咨询等行业）的从业人员也有一定的借鉴作用。
本书还可以作为汽车经营商的员工培训教材以及大专院校类专业的辅导教材，是汽车销售行业从业人
员和大学生们全面了解中国汽车行业发展现状的最好的入门书籍。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国汽车营销风云录>>

作者简介

向寒松，广州南菱汽车集团副总裁，曾任《羊城晚报》专版中心副主任，《羊城晚报—汽车周刊》、
《羊城晚报—楼市周刊》主编。
2000年开始从事汽车行业报道，撰写了大量较有影响力的汽车行业报道和汽车评论文章。
对汽车营销有着较为深透的研究，长期担任广州、深圳、东莞等地汽
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书籍目录

序 迎接中国汽车营销新阶段自序 传播见证汽车营销专家书评前言 汽车营销步入深水区第一章 营销转
型篇  第一节 中国汽车市场发展概况  第二节 中国汽车市场发展前景  第三节 市场转型期的汽车营销转
型  第四节 中国汽车营销批判  第五节 2006年汽车营销新趋势第二章 营销战局篇  第一节 跨国巨头布阵
中国  第二节 本土企业群雄并起  第三节 汽车产业集群的崛起  第四节 “政策之手”勾画车市走向  第五
节 技术革命推动汽车行业变革第三章 营销战略篇  第一节 战略原点：以消费者为中心  第二节 品牌战
略  第三节 跨国巨头的本土化战略  第四节 企业战略：本土企业的国际化战略  第五节 企业战略：详解
“广本兵法”  第六节 丰田PK通用：两种不同的汽车营销观第四章 营销渠道篇  第一节 我国汽车营销
渠道变迁  第二节 汽车渠道的“圈地运动”  第三节 厂－商渠道博弈  第四节 汽车营销渠道变革方向  第
五节 汽车经销商的成长 第五章 营销战术篇  第一节 车型战  第二节 价格战  第三节 服务战  第四节 公关
战  第五节 广告战  第六节 人才战  第七节 案例分析：豪华车的中国式营销  第八节 案例分析：凯美瑞
为何如此高调？
  第九节 案例分析：东风标致——诚信营销，营销诚信  第十节 案例分析：瑞风，一款车的王者之路第
六章 营销创新篇第七章 网络营销篇第八章 营销诊断篇第九章 中国汽车营销向何处去？
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编辑推荐

　　市场没有永恒的胜利者，所以温故知新，第三方的观点评述对于我们总结经验、分析得失、决胜
未来很有助益。
值此《中国汽车营销风云录》出版之际，向您推荐此书，无论您从事的是汽车行业还是其他行业的营
销，相信会对您的营销战略和实践产生积极的影响。
　　————上海通用汽车市场营销执行总监　　孙晓东　　《中国汽车营销风云录》为我们描绘了
一幅当代汽车界的“清明上河图”，一轴中国汽车营销的斑斓画卷。
一个人成长过程中最关键的就是他的幼年，这本书概括了中国汽车营销起步阶段的彷徨、冲动、幼稚
和疯狂，因而也更具有标本性的意义。
　　————著名营销专家 孙路弘　　《中国汽车营销风云录》试图构建一个适合中国汽车市场现状
和发展趋势的营销理论体系，勇气可嘉，成绩卓然，可以称得上是近年来中国营销界在汽车行业的最
大收获。
　　————《销售与市场》杂志社社长　　李颖生　　对于非常态发展的中国汽车市场来说，《中
国汽车营销风云录》是一本有独特价值的书，我相信书中的许多观点，在很长一段时间内都值得中国
汽车市场回味咀嚼。
　　————《汽车杂志》执行总编辑 董宝青　　向寒松，人如其名，一向冷静，理智。
他不仅以第三方的角度去观察汽车行业，更参与许多汽车公司以及经销商的营销实战。
这些观察和实战凝结成了这本书，势将对许多人有所裨益。
　　————《新汽车》执行主编　　栗源　　向寒松的大作，拨开营销战场上的迷雾，透过形形色
色的营销案例，纲举目张，直击汽车营销的本质。
开卷，作壁上观，不入战场而闻金鼓，不染硝烟而知胜败；掩卷，含菁咀华，车市风云了然于胸，车
市纷争豁然开朗。
消费者读之而明商家诡辩之道；媒体同仁读之而握营销脉络；汽车厂商读之而鉴营销得失。
　　————新浪网汽车频道营销系列策划人 赵焕　　这是第一本深度研究汽车营销的图书，它的最
大意义在于弥补了汽车营销专业书籍的空白。
该书可谓中国汽车营销的“史记”之作，不仅完整地记录了汽车行业十二年的变迁，更以丰富的史料
和案例，给业内人士以启迪。
　　————知名车市评论专家　　莫言清风　　理论与实践的结合，宏观与微观的统一，历史与现
实的贯通，这是本书的最大特点。
　　————南菱汽车集团总裁　　邓曦晖
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