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内容概要

　　这是一本以沃客为主题的书，本书无论在采编、书名、封面设计等方面均是在沃客网站上有悬赏
的形式征集而来。
书中既有耐人寻味的沃客故事，也有业内人士的探讨，还有部分媒体对沃客的评伦分析，可谓是一本
以沃客形式出版的沃客图书。
　　沃客作为互联网核心价值的新型服务模式，也是网络时代人们获得工作和从事工作的新方式，目
前，沃客网站正处于高速发展期，同时，其工作方式也逐步被广大从事创意工作的人们所认识和接受
。
在设计、影视、名称创意等方面沃客网站已经聚集了数百万来自全国各地、不同年龄、不同职业的工
作者。
本书的出版将引导更多的创意人员利用沃客新工作方式将创意转化为创意产品，进一步挖掘沃客对创
意经济的积极促进潜力。
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　儿科医生：从论坛版主到“威客”第十一章 路漫漫　猪八戒看沃客　沃克（work2.0）具有博客盈利
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