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内容概要

《汽车晶牌·推广战》是知名实战营销专家贾昌荣的最新力作，本书在对晶牌、品牌营销、品牌竞争
、品牌战略、整合营销、服务品牌、企业形象、品牌形象、经销商进行深度解读的基础上，从营业推
广、新品营销、展会营销，节点营销，接力营销、淡季营销、价格营销、服务推广、饥饿营销、俱乐
部营销、体验营销、市场补贴等层面，回答了汽车企业应如何在整合营销传播思想指导下进行有效的
品牌管理以及营业推广促销策略选择的问题。
书中引用了大量极具代表性的典型营销案例，是指导汽车企业打赢汽车营销战的必备工具书，具有实
用性、实战性和实效性。
    本书适合汽车厂商和经销商各类组织中的中层以上管理者、客户服务与营销人员，以及企业咨询人
员阅读，也可供高校MBA学员、工商管理及市场营销专业师生等汽车营销研究人员参考。
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究院研究员，中国品牌文化发展研究中心专家，长舂团市委青年创业导师，中国人大书报资料中心会
员作者，多家网站特聘专家、培训师，出版专著《营销就是为消费者造梦》、《转身看营
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