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内容概要

　　本书从高职高专市场营销课程的教学要求和特点出发，系统介绍了市场调研与预测的基本理论、
主要内容、调查方法、方案设计、资料处理以及报告撰写等方面的内容。
本书正文有许多小知识、小案例、小思考以及训练与练习等，互动性很强；每章末尾有相应的习题、
案例分析以及实训应用，帮助学生更好地掌握理论知识，提高实践能力。
  　读者对象：高职高专市场营销专业以及经济管理类相关专业的老师与学生；需做市场研究的实际
工作者。
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