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内容概要

本书从当代市场营销理论与实务发展的现状出发，坚持理论与实践相结合，叙述和评价相结合，全面
介绍了市场营销的基本理论、策略和方法，具有一定的创新性和较强的实用性。
全书共分为十一章，具体内容包括市场营销导论、市场营销环境、购买行为分析、市场细分与评价、
战略选择与确定、产品策略、价格策略、分销渠道策略、促销策略、信息调研和市场预测、执行和控
制营销活动等。
    本书是“成人高等教育经济管理专业精品教材”中的一本，本套教材都配有光盘。
纸质教材每章包括：学习目标指导、基础知识、复习思考题；光盘内容包括：学习指导、课件、自测
题库（包括模拟试卷）、参考答案、使用说明等，是纸质教材的有益补充。
本套教材适合成人学习，有利于提高学生的自主学习能力；适合作为成人高等教育的教材及成人自学
教材，也可供企事业单位市场营销人员、管理人员以及对市场营销感兴趣的其他人士自学参考。
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