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内容概要

本书详细介绍了网络营销的基本概念、基本理论及网络营销策略等相关知识。
同时，从可操作性入手，根据每章的具体操作和技能要求，安排相应的上机（试验）操作和练习题目
，使学生能较好地了解并掌握网络营销的新发展、新特点和新工具。
    本书体系严谨，内容新颖，图文并茂，实践操作性较强，突出了“以能力为本位、以就业为导向”
的特色。
本书可以作为职业院校电子商务、市场营销等相关专业的教材，同时还可以作为电子商务实务、企业
管理和市场营销工作者的学习参考用书或培训教材。
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编辑推荐

《职业教育"十一五"规划教材:网络营销》写到网络经济的迅猛发展使人类得以进入数字化时代。
电子商务改变了传统的营销模式，形成了一个依托Internet，与传统市场的游戏规则和竞争手段等有明
显不同的网络虚拟市场。
网络营销研究的正是适应网络虚拟市场的新的营销理论，是伴随网络虚拟市场而诞生的带有很强实践
性的新学科。
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