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内容概要

　　本书根据市场营销学的基本原理和中国市场营销的实际情况按五大模块对营销策划方略展开论述
：营销策划基本原理、技巧和误区．营销观念和营销机会，目标市场的选择和竞争策略，以4P为核心
的营销组合策划，营销策划书的编制、实施与评估。
本书结构清晰。
逻辑性强，从理论、实务、案例三维视角展开论述，将实战中的经验、案例优化结合在每章节的重要
原理中，力图成为融“原理、实战原则或要点以及案例”为一体的现代企业营销策划方略，超越了传
统营销策划书籍中理论、实务、案例三者相分离的弊端。
本书重点突出营销策划理论在实践中的运用，编选中外企业营销实例100多篇，把一幅幅云谲波诡的营
销实战展现在读者面前，既让读者欣赏到西方营销大师的营销杰作，给读者以启迪，又能透过我国大
量知名企业的营销实践，分析其中的成败得失，从中探求营销真谛，从而打开企业营销策划的成功之
门。
　　本书可作为高等院校市场营销专业教材，也可供其他经管类专业学生使用，还可供企业经营管理
和营销策划人员在实际工作中参考。
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