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内容概要

也许你感觉机会总是眷顾别人；也许你经常抱怨上司对你有偏见，你努力工作却得不到认可；也许你
正在对自己的怀才不遇感到惆怅⋯⋯建立个人品牌会帮你解决以上种种问题。
美国管理学者彼得斯有一句被广为引用的话：21世纪的工作生存法则就是建立个人品牌。
个人品牌将成为无懈可击的力量深远地影响着我们周围的每个人。
拥有非凡的个人品牌，让工作变得更加自由，让人生的价值熠熠生辉。
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作者简介

徐浩然个人品牌探路者——国际品牌联盟中国个人品牌委员会秘书长、品牌中国总评榜“金谱奖”品
牌专家、全球华商百位品牌人物。
近年来获中国传媒新锐人物、年度中国最佳电视主持人、全国主持人金话筒金奖、全国十佳电视节目
主持人、江苏省有突出贡献的中青年专家等个人荣
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