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内容概要

领导力的核心是对他人产生的一种持续的影响力。
影响力来自以下三个方面：　　思想家。
影响力的第一源泉是领导的思想特质。
这里所说的思想家，是指那些具有自己独特的思维模式和哲学理念，对复杂问题有独到判断，并具有
完备价值体系的人。
　　专家。
在专业领域里的扎实基础和精湛技能，能使领导者成为一名受人敬仰的专家。
专家在特定领域具有权威的话语权，对特定问题有着超过常人的理解和认识，并且具备把这种认识运
用到实践中的能力。
这样的专家也往往具有相当的影响力。
　　品格。
有些领导者具有某种闪光的品质。
这种品质既包括为人处世的道德准则，也包括人在困难面前所表现出的坚韧不拔的毅力，在人与人交
流过程中的同理心和换位思维能力，对持有不同性格和思想的人的宽容，在处理危机时的勇敢和沉着
。
对世人的爱心，等等。
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章节摘录
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后记

要影响别人，先做好自己。
我与杨壮博士深有同感。
柳传志——联想集团董事局主席领导力直接决定了一个企业的凝聚力和影响力。
杨壮教授的这本书为我们揭示了培养和塑造影响力的关键，为中国企业界提供了一条有建设意义的前
进路径。
张亚勤——微软（中国）有限公司董事长、微软中国研发集团主席领导力更多来自你看不见但体会得
到的软实力，杨壮教授在这本书中为人们勾勒出了这种力量的轨迹。
牛文文——《中国企业家》杂志总编领导力是企业永续经营、商业社会持续进步的根本因素之一，进
步、文明、高效的中国商业社会需要领导力。
张忠——《财富时报》出版人
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媒体关注与评论

　　要影响别人，先做好自己。
我与杨壮博士深有同感。
 　　柳传志——联想集团董事局主席 　　领导力直接决定了一个企业的凝聚力和影响力。
杨壮教授的这本书为我们揭示了培养和塑造影响力的关键，为中国企业界提供了一条有建设意义的前
进路径。
 　　张亚勤——微软（中国）有限公司董事长、微软中国研发集团主席　　领导力更多来自你看不见
但体会得到的软实力，杨壮教授在这本书中为人们勾勒出了这种力量的轨迹。
 　　牛文文——《中国企业家》杂志总编 　　领导力是企业永续经营、商业社会持续进步的根本因
素之一，进步、文明、高效的中国商业社会需要领导力。
 　　张忠——《财富时报》出版人

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<做一个有影响力的人>>

编辑推荐

《做一个有影响力的人》明确指出领导力的核心是对他人产生的一种持续的影响力。
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