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内容概要

本书是《房地产策划师职业培训教程》的配套教材，收录案例报告46篇，分为9章，内容包括房地产总
体策划报告、房地产主题策划报告、房地产市场策划报告、房地产投资策划报告、房地产设计策划报
告、房地产营销策划报告、房地产广告策划报告、房地产二次策划报告、物业管理策划报告等，案例
报告均有简短点评。
    本书由国内知名策划咨询专业机构和专家学者编写，内容涉及住宅房地产、商业房地产、旅游房地
产、工业房地产等投资领域，具有全面性、系统性和可操作性等特点，适用于房地产策划师职业资格
培训机构作为培训教材，也适合有志从事房地产策划职业的人士阅读，还可作为普通高校、成人高校
、职业技术院校的房地产类、建筑类、工程管理类、企业管理类等专业或相关学科的参考教材。
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作者简介

黄福新，男，广西蒙山人。
毕业于广东省社会科学院，经济学研究生学历。
中国注册房地产估价师、房地产培训师、中国管理科学研究院学术委员会特约研究员、资深房地产策
划师。
  
　　1993年进入房地产策划与营销领域，在房地产企业历任售楼员、估价师、销售经理、策划经理、
副
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告　一、　济南商业项目市场调研报告　二、　佛山房地产消费者需求调查报告　三、　2005年第一
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目定位方案第四章　房地产投资策划报告　一、　天津太阳城市项目发展建议书　二、　淄博旧体育
场搬迁项目的建议书　三、　上海某地块项目可行性分析　四、　苏州某地块土地报价研究报告　五
、　深圳锦龙名苑项目可行性研究报告第五章　房地产设计策划报告　一、　重庆滨江花园产品设计
建议书　二、　柳州商业项目整体规划建议书　三、　南京盛唐艺术园整体设计定位报告　四、　北
京某地块产品设计与定位策略建议书　五、　北京某项目户型设计建议第六章　房地产营销划报告　
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九、　天津奥林匹克花园活动策划案　十、　北京百荣世贸商城招商划方案第七章　房地产广告策划
报告　一、　北京天秀项目总体广告推广构想方案　二、　深圳东海岸推广策略提案　三、　深圳康
达尔花园（三期）广告推广策略　四、　楼盘报纸、电视广告文案　五、　北京香槟小镇楼书文案第
八章　房地产二次策划报告　一、　西安水晶岛项目定位调整和细化补充方案　二、　濮阳康桥·水
城二次营销推广方案　三、　合肥枫丹白鹭·湖公馆阶段性策略调整第九章　物业管理策划报告　一
、　厦门华桥海景城物业管理顾问方案　二、　荆州某小区物业管理方案
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章节摘录

　　第一章　房地产总体策划报告　　一、　北京百荣世贸商城总体策划报告　　第一部分　批发市
场发展的宏观分析　　1.1　中国批发市场的研究　　1.1.1　中国批发市场的态势　　1.　中国批发市
场的作用　　中国商品批发市场伴随着改革开放的春潮涌现，并逐渐兴旺活跃，成为中国市场体系一
个重要的组成部分，人们社会经济生活中一个不可或缺的商品流通渠道。
　　中国商品批发市场经过近十几年的发展，在配置资源、扩大内需、引导生产、搞活流通、形成价
格、推动经济发展等方面发挥了重要作用。
　　2.　中国批发市场与批发商面临的局面　　近些年来，在生产商自销和大型零售商批零兼营的双
重挤压下，商品批发市场作为批发业务的主要承担者，其交易额的增长速度趋缓，且呈现出相对萎缩
的局面。
　　同样，在商品批发市场面临着交易额增长速度下降的情况下，批发商正面临着来自各方面的挑战
。
　　一方面，有的厂商直接经营连销直销店，通过这种方式，厂商的产品跳过中间经销商而直接到商
店陈列、展示与销售架，从而达到市场占有的目的；一些大的零售商直接与厂商协议与沟通，成立物
流中心，取得较低的进货价格，把批发商甩到一边；有的厂商介入零售业，或成立专业的营销公司，
或干脆与地区经销商合资成立销售公司，介入批发经营以加强对营销渠道的掌控。
另一方面，批发商或因人力、物力、财力及经营观念，不能满足厂商的整体需求，无法配合厂商的渠
道策略或推广策略⋯⋯
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编辑推荐

　　《房地产策划师案例报告精选》是从近千份案例报告中精选出来的，不强求水平至高，只要求典
型和全面，最大限度地反映房地产策划实际。
收录的案例报告有来自著名的策划咨询机构和专家学者之手，也有新锐的策划师及策划代理公司之作
。
为便于读者学习和借鉴，一般不作修改，原汁原味地呈现给大家，案例报告水平如何，留给读者判断
。
“熟读唐诗三百首，不会作诗也会吟”。
不同风格、不同水平的案例报告看多了，读者的鉴赏能力和编写水平自然会相应提高。
为使读者对案例报告有较为深入的理解，编者在每份案例报告后都有简短的点评，意在揭示同类报告
的编写内容和方法，同时也会指出该报告的优点和缺欠之处。
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