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前言

　　一百多年前，极富创新精神的德国人卡尔·本茨和哥特利布·戴姆勒发明了现代意义上的汽车。
从此以后，人类逐渐告别了马车时代，迎来了汽车时代。
汽车的发明，是人类交通史上的重要标志，它不仅改变着人们的交通方式和时空观念，也推动了人类
现代文明的进程。
汽车的广泛使用，给人们的生活带来翻天覆地的变化，同时，把世界经济的发展不断地推向新的高潮
。
　　二十多年以前，能够拥有一辆属于自己的轿车尚属很多中国人的梦想，但随着我国汽车工业突飞
猛进的发展，这个梦想正在逐步变成现实，汽车开始走入寻常百姓家。
一些汽车企业的造车理念变得那么贴近我们的生活，比如吉利汽车集团提出要造中国人买得起的好车
。
正是有这么多有良知的企业为了我国汽车工业的腾飞孜孜不倦地追求，我们的汽车产品才会以令人刮
目相看的速度进入我们生活的各个领域。
在汽车工业高速发展的今天，为了更好地享受汽车带给人类的文明，把汽车文明渗透到现实生活中去
，人们迫切需要了解汽车品牌与汽车文化相关知识。
　　汽车在中国被称为轿车，自古以来，能够坐轿是人们的一个愿望，尤其是八抬大轿。
汽车从其功能而言它是一个普通的代步工具，但在某些场合和时间，汽车往往又成为一种身份、地位
和财富的象征。
从其所具备的特有象征意义上来说，汽车超越了普通交通工具的概念，而变成了有灵气的钢铁机器。
早期昂贵的汽车，把普通老百姓拒之门外，给汽车的发展带来极大阻碍，直到福特的T型车间世，这
种格局逐步改善，尤其是德国大众公司的甲壳虫的批量生产，真正地让汽车走入寻常百姓家。
　　随着汽车产品的不断创新，汽车品牌的创立，汽车工业的发展逐步走向集团化、规模化和现代化
，汽车企业之间的强强联合、兼并重组为企业提供了很好的发展思路，取长补短的发展模式把整个汽
车工业的发展推向了新的发展阶段。
汽车技术的发展也不断进步，从最初的化油器的应用，到现代汽车的电子化和未来汽车的智能化。
　　汽车文化的普遍意义可以理解为，在汽车设计、汽车制造、汽车消费和汽车使用过程中，依附在
汽车产品上的各类物质和精神财富的全部。
比如汽车发明人和车标的故事，汽车使用过程中人们的态度，设计理念和制造理念等都属于汽车文化
的范畴。
不同的汽车品牌承载不同汽车文化内涵，而不同的汽车文化又会影响汽车品牌的塑造过程。
两者相辅相成，是一个不可分割的整体。
　　本书从浩如烟海的汽车品牌中精选加工，汇集整理，形成了主线明确的汽车品牌内容。
对各个汽车品牌所承载的文化内涵进行深刻剖析，把二者很好地结合在一起，完整清晰地展现在读者
面前。
　　对在本书编写过程中提供过宝贵建议的赵开华副教授、张满林教授我表示衷心感谢。
同时还要感谢我的夫人红霞女士，是她承担了繁重的家务，照顾咿呀学语的幼子，并给予我很多支持
和帮助。
另外在编写的过程中我参考了许多文献资料，并且从搜狐汽车频道、新浪汽车频道、汽车团购网、汽
车点评网、全球素材网和E库素材网等大批门户网站和专业网站上，获得了不少有用的知识和素材，
在此对文献作者和网站的建设者以及一些汽车论坛的网友表示衷心的感谢。
　　由于水平有限，书中难免会有疏漏和不妥之处，欢迎读者批评指正。
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内容概要

本书从汽车知识介绍入手，系统而全面地对世界著名汽车品牌进行了介绍，同时对汽车文化的内涵进
行了全面的阐释。
在汽车起源和发展过程之中，汽车品牌与文化包含有丰富的内容，本书通过对汽车名人、车标故事、
主流车型、品牌发展、设计理念、制造理念、汽车使用、赛车文化以及未来技术的详尽阐述，向读者
逐一展开一幅汽车品牌与文化的巨幅画卷。
给读者朋友提供了系统的汽车相关知识，帮助读者朋友了解和掌握汽车发展历程和未来发展趋势，培
养广大读者对汽车的广泛兴趣和鉴赏能力。
    对于广大汽车产业从业者和汽车爱好者，本书是一本很好的普及知识读物；对于各类汽车相关专业
的师生，本书是一本很好的教材和学习参考书。
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编辑推荐

　　对于广大汽车产业从业者和汽车爱好者，《汽车品牌与文化》是一本很好的普及知识读物；对于
各类汽车相关专业的师生，《汽车品牌与文化》是一本很好的教材和学习参考书。
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