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前言

　　本书汇集了有活力的新观点，也包括对一些旧观点的改进。
多年以来，这些观点让我对自己的投资方式充满了信心。
同样，这些观点也可能会使你们增强对自己投资方式的信心。
信心具有极大的力量，因为在其他条件都失效的情况下，它能驱使人们行动。
若想成功投资，信心是必要的。
　　多数与投资相关的书籍都是老调重弹。
那么，与它们相比，本书有何不同之处呢？
　　本书提出了前所未有的新观点　　在股票估值方面，这些新观点中包括了一些虽然复杂，却相当
有效并且易于应用的新方法。
它们将有助于人们避免投资错误和寻求投机盈利机会。
不管对专业人士还是有兴趣（但可能相对缺乏经验）的业余爱好者来说，它们同样适用。
在追逐“超级强势股”实战应用中，这些方法将被一一呈现出来。
一只超级强势股必须满足以下两个条件：　　l.在3-5年的时间内，与期初相比，股价增长3-10倍。
　　2.以相当于次级公司的股价水平，买入超级公司的股票。
　　相当长的时间内，超级强势股能产生25%-100%的年收益率。
没有多少股票可以长期保持这样的优异表现。
此类股票确实具有一些共同特征。
本书说明了这些特征以及识别它们的方法。
为了能够成功投资超级强势股，我们必须明白以下四点：　　1.一种我称之为“困境”的现象。
　　2.一些用于确定个股投资额的全新有效（且易于应用）的方法。
　　3.以什么来区分超级公司和普通公司。
　　4.在日新月异的世界市场上，一个用以识别和应对各种投资机会的动态过程。
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内容概要

　　大部分投资书都是老调重弹，但本书却独树一帜地提出了用市销率和市研率来评估股票。
特别是市销率，它已成为美国金融分析师考试的必考内容。
　　作为价值投资的代表，肯尼斯·费雪家学渊源深厚，其父就是大名鼎鼎的菲利普·费雪。
而肯尼斯·费雪在这部代表作中第一个提出了市销率，并且总结了超级强势股的共同特征，并辅以案
例，循序渐进地说明选股步骤和原则。
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作者简介

　　肯尼斯·费雪kenneth L. Fisher，费雪投资公司的创办人、董事长兼CEO。
他的父亲菲利普·费雪是成长股价值投资的代表，著有投资经典著作《怎样选择成长股》，巴菲特曾
指出菲利普·费雪是其两个投资灵感的启发者之一。
由此可见，肯尼斯的家学渊源很深厚，他在20世纪70年代
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章节摘录

　　第一部分　剖析超级强势股　　第1章　利用“困境”致富分析超级强势股——寻找”完全困境
”　　最赚钱的普通股票投资，往往是那些虽不受华尔街青睐，但却年轻的快速成长型公司。
这类股票正变得越来越有价值，因为随着公司规模不断扩大，金融界终于意识到了它们的真正价值，
随之股价也被抬高了。
　　年轻的快速成长型公司通常有一定的成长周期。
这种周期与多种因素有关，其中最重要的是“产品生命周期”。
由于年轻和缺乏经验，这类公司的管理层可能会犯严重错误，这将会造成损失，甚至可能危及公司的
生存。
好的年轻公司会从错误中吸取教训，并不断改进以做得更好。
　　与其说犯错代表缺点，还不如说它代表发展。
只有极少数公司会享受长年的快速成长而不陷入“困境”，这些困境往往导致收益的不如意甚至损失
。
每家被金融界推崇的公司，都会被人们生动地描绘成有着光明的前景，并且值得高定价。
他们可能说它拥有“一流的管理层，会占有新的市场份额，会借助目前的技术实力进入新市场，会发
展新技术来开拓新局面。
”　　在硅谷，此类公司每年的收益都不错。
这些特定的名字会随着时间的改变而发生微妙的变化。
有些公司会被人们认为是“成长型公司”，它们可大可小。
就大的来说，惠普公司几十年来都是成长型公司。
就小的来说，像Seagate、Masstor和微型公司Collagen也算是此类。
这些企业传奇式发展的秘密被不断地揭示出来，但其发展过程中有些内幕是不为人知的。
当“不谐音符”最终被发现，股票价格便大受影响。
这些股票价格下跌的幅度是如此之大，以至于要好几个月，甚至是好几年才能恢复到下跌之前的水平
。
　　但有一些股票的价格便再未真正恢复了。
不谐音符一出现，并且——第一次——所赚取的收入减少，或无法如期实现，金融界便落井下石，打
压该股票价格，这时股价会在短短数月中下跌80％之多。
继而所谓“专家们”开始断定该公司的管理层水平低劣，误导了投资者。
“专家们”还断言市场没有公司管理层预言的那么大的潜力，所用的技术也很差。
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编辑推荐

　　什么是超级强势股？
3～5年内股价上涨3～10倍；以次级公司的股价买入超级公司的股票。
　　严格意义上，买入超级强势股就是买入公司，这个公司必须具备：　　未来长期销售收入年均增
长率约为15%～20％；　　长期平均税后利润率超过5％；　　买入时，市销率为0.75或者更低。
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