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前言

长期以来，各大学及广告传媒的讲堂上，众口一腔地几乎都是哈佛案例。
随着中国经济的迅猛腾飞．作为强力助推引擎的中国广告业愈发强化凸显其重要的社会功能。
大量植根于中国市场沃土、深具中国印记的经典案例，展现出了深厚中国文化底蕴．并日益引起世界
的瞩目，体现出经典意义。
但长期以来，虽个案魅力十足却因未能系统整合、高度概括，理论提升而大打折扣，从而缺乏系统指
导业界的权威性。
广告人杂志社通过长期的工作，收集了1000多个案例，创建了三届“广告人中国案例奖”的评选活动
，共评选出166个金奖和全场大奖案例，本册
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内容概要

　　本书汇集的41个案例，均是在“广告人·中国案例奖”中获金奖和全场大奖的案例，来源于中国
知名企业、优秀广告公司和强势媒体。
案例遴选的三个原则是：课堂理论与实战的紧密性、学生就业的可操作性和案例策划的品牌成长性，
是目前广告、营销、传播等相关专业学子的实战手册。
本书有利于提高学生实战操作能力，减少教师实战资料搜集的难度和增强课堂教学的生动性。
　　本书是高校广告、传播、营销类专业学生的教材，也是广告从业人员和广告公司的实用工具书，
还可作为相关培训教材。
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章节摘录

第1章 广告战略广告战略是指企业为了实现一定的经营目标与传播目标，通过对企业内部条件与外部
环境的调查和分析，在把握广告发展变化规律的基础上，而制定的对广告活动具有全局性和较长时期
指导意义的决策。
科学的、创造性的广告战略，是广告活动成败的关键。
成功的广告战略必须以正确的市场战略为基础，因此本章广告战略主要是从市场细分、目标市场策略
、市场定位等方面来说明的。
1.1 市场细分1.市场细分的含义市场细分的概念是美国市场学家温德尔R.史密斯（Wendell R.Smith）
于20世纪50年代中期提出来的。
市场细分是指营销者通过市场调研，依据消费者的需要和欲望、购买行为和购买习惯等方面的差异，
把某一产品的市场整体划分为若干消费者群的市场分类过程。
每一个消费者群就是一个细分市场，每一个细分市场都是具有类似需求倾向的消费者构成的群体。
2.市场细分的基础细分消费者市场的基础可以划分为：（1）地理细分：国家、地区、城市、农村、气
候、地形。
（2）人口细分：年龄、性别、职业、收入、教育、家庭人口、家庭类型、家庭生命周期、国籍、民
族、宗教、社会阶层。
（3）心理细分：社会阶层，生活方式，个性。
（4）行为细分：时机、追求利益、使用者地位、产品使用率、忠诚程度、购买准备阶段、态度。
3.市场细分的步骤一般来说，市场细分可以遵循以下步骤：（1）选定产品市场范围。
公司应明确自己在某行业中的产品市场范围，并以此作为制定市场开拓战略的依据。
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媒体关注与评论

广告是一个应用型行业，它的生存与发展必须要接受市场的检验和认可。
因此，实战教学注定要成为广告教学中不可缺失的、与理论教学并驾齐驱的组成部分。
　　——中国广告协会秘书长　时学志大量植根于中国市场，深具中国印记的经典案例，展现出深厚
的文化底蕴，并日益引起世界的瞩目，彰显经典意义。
 　　—— 广告人杂志社社长兼总编辑　穆虹本书中的案例具有很强的代表性和很高的权威性，因此
是研究中国广告现状和发展必不可少的参考资料，广告专业研究人员需要的就是这种来自广告市场最
新鲜、最前沿的第一手材料。
　　——上海师范大学人文与传播学院副院长　金定海本书案例基于的是本土的品牌，蕴含的是本土
的文化，面对的是本土的消费者，因此，无论是从教学上，还是从学习上都很容易产生广泛和深刻的
理解和共鸣。
　　——蒙牛乳业集团发起人之一、内蒙古蒙草抗旱绿化有限公司副董事长　孙先红本书所呈现的系
统性、科学性和实际验证力，通过权威编撰专家萃取珍藏在少数经典品牌企业、媒体成功实践案例中
的精华，是最有实践制胜力的学习航标，将迅速成为大批刚刚走出校门变为广告传媒执业者的操作指
南。
　　——平成广告董事长　吴晓波本书的意义在于它解决了目前中国广告教学中的一大问题，即没有
将实战部分单独立为一项课程，只有一些案例散落在理论教材极少部分的章节中。
　　——中国广告协会电视委员会秘书长　金国强广告相关专业的学生，绝大部分毕业后将进入广告
或传媒业，服务于本土的企业或品牌。
本书中鲜活实用的案例对于学生和广告从业人员无疑是最具启迪和借鉴价值的。
　　——中国广告协会报刊分会主任　梁勤俭这本教材可以帮助大学生及早了解行业发展、把握市场
动态，最终成为其与市场应用沟通的桥梁，与广告实战接轨的渠道。
因此，它的应用价值非常之大。
　　——清华大学新闻与传播学院教授　博导　崔保国
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编辑推荐
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