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前言

　　如今的时代已经是一个“广告的时代”。
从报纸到杂志、从广播到电视、从路牌到互联网、从车体到灯箱⋯⋯在我们生活的大街小巷，在我们
的视野之内，广告几乎无处不在，甚至连小小的卫生间和电梯间都能发现广告的身影。
不管人们是否愿意承认，是否喜欢接受，广告都已经融入了我们的生活，它潜移默化地影响了我们的
消费观念，扩展了我们的消费视野。
　　对于企业和商家来说，广告的作用是毋庸置疑的，精明的商家也懂得广告的价值，舍得为广告投
入重金，甚至不惜成本。
对于广大消费者来说，广告当然也有有用的一面，例如，它能告知消费者一些最新的商品信息，对消
费者的购买决策起到参考作用。
它能快速、及时地传递流行信息，使消费者跟上消费的前沿，把握流行的趋势。
但是广告作为一种销售的武器，消费者绝大多数都是被动接受的，广告始终不受欢迎。
大多数人对广告的态度都是贬大于褒，怀疑大于认同，特别是一些比较恶俗的广告，消费者往往更是
嗤之以鼻、不屑一顾。
事实上，广告虽然大多数以盈利为目的、为促销服务，但现代的广告已经不仅仅是商品信息的载体，
它同时还担负着文化的传播者和创造者的角色。
美国广告界知名人士曾说过一句话：如果没有人做广告，谁能创造今天的文化。
由此可见，广告与文化的关系非常密切，应该说广告是当代文化整体的一部分。
因此，对于广告人们应该正确地评价，整个社会也应该给予更多的关注和重视，让广告与文化有机地
结合；让广告变得不再那么让人生厌；让广告成为文化传播和信息传递的真情大使，使人们产生信赖
感。
　　目前我国广告业处于快速发展的初步阶段，可以说从广告发布的量上看，已经达到甚至超过了西
方发达国家，但从质上看，我国与西方发达国家的广告业还存在比较大的差距。
其中广告设计制作投入的费用、制作的水平和广告的社会效果还不尽如人意。
广告虽然是因为商业而存在，为商业而服务的，但它也应当包含艺术的成分，是商业与艺术的结合。
广告应该在传递商品或企业信息的同时，带给人们一种愉悦的心情或是一种美的视觉感受。
然而目前我国尚有部分广告属于粗制滥造，不仅毫无创意可言，更谈不上任何视觉美感，成为“广告
垃圾”。
要改变这种现状，、一方面需要整个社会审美品位的提高；另一方面需要广告业人士的共同努力，特
别是需要培养出优秀的、高水平的广告设计和创意人才。
只有具备良好的社会环境和人才环境，我国的广告业才能获得健康的良性发展。
　　本书的写作正是基于帮助提高广告设计和创意的水平，培育优秀广告人才的目的之上。
笔者认为，任何平面设计创作活动都离不开对图形的创意表现，广告尤其如此。
图形是广告画面的视觉中枢，广告创意也主要体现在图形的创意上。
有时广告仅凭一个绝妙的图形创意就能大功告成，甚至不需要文案的配合。
当前我国关于图形创意方面的研究已经不在少数，但主要方向还在于对图形创意或设计的基本思维方
法、表现方法的探讨。
当然图形的设计和创意作为平面设计的基础，对其进行研究是很有必要的，但当我们真正面临广告设
计实践时，到底又该如何进行广告的图形创意呢？
毕竟单纯的启发创造性思维的训练与图形在广告中的应用还有一段距离。
因此，笔者认为对图形创意在广告设计中的应用作为研究方向很有意义。
　　现代广告的概念似乎已经不能脱离媒体而独立存在，不管是电子媒体、印刷媒体还是实物媒体、
互联网媒体，广告都是依托媒体而传播的。
因此，一般将广告按照媒体进行分类研究比较常见。
本书中的广告图形是指平面印刷媒体中的图形，主要包括招贴广告、报纸广告、杂志广告、路牌广告
和直邮广告等。
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平面广告的设计和创意有其自身的特点，广告图形的创意也具有不同的特性，对此进行探讨是本书写
作的目的所在，希望对广告行业的设计师与广告设计和平面设计专业的学生起到引导作用。
　　本书由北京市教委品牌专业建设“广告学”项目资助。
　　本书的写作参考了许多国内外学者的著作，没有这些著作的引领就没有本书的诞生，在此向这些
学者致以诚挚的敬意和感谢。
书中列举了大量的广告图例仅作为讲解说明之用，对图片的所有者表示敬意；同时有些图例来源于笔
者教学中的学生作品，对这些同学一并表示感谢。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告图形创意>>

内容概要

创意是广告的灵魂所在，这似乎已经成为广告人的共识。
广告创意在很大程度上就体现在广告视觉中枢——图形的创意上。
本书内容由广告创意概述、广告图形、广告图形创意的“枷锁”与“翅膀”、广告图形的创意思路、
广告图形创意的基本语言、广告图形创意的语义传达、广告图形创意的自我检查七章构成，通过大量
精彩、直观的广告图例向读者详细介绍了广告图形创意的概念、特点、技巧和思路。
　　本书的写作文笔流畅，阅读轻松，与市场上众多的图形创意类图书相比，将视线聚焦于广告中的
图形创意上，相信能够为广告专业和艺术设计专业的学生、教师和从业人员以及兴趣爱好者提供很好
的帮助。
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章节摘录

　　第一章　广告创意概述　　第一节　广告与创意　　一提到广告，几乎所有人立刻就会与创意联
系在一起。
的确，广告与创意密不可分。
如果把广告比做一只白炽灯泡，那么创意就好比灯泡中的钨丝。
好的钨丝能让灯泡发光、发亮，坏的钨丝会使灯泡黯淡无光，正如创意对广告一样。
广告其实都包含着创意，但是客观上说，有好的创意，有不好的创意，还有很糟糕的创意。
那么到底什么样的创意才能称之为“好的创意”呢？
　　一、什么是广告　　因为本书所要探讨的是广告中的图形创意，所以必须先了解什么是广告。
要弄清广告的含义并不难，看看权威的机构对广告所下的定义：　　美国广告协会：广告是付费的大
众传播，其最终目的是为传递信息，改变人们对广告商品的态度，诱发受众行动，从而使广告主获得
利益。
　　日本广告协会：被明确表示出来的信息发送方对诉求对象所进行的有偿信息交流活动。
　　　⋯⋯
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