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前言

　　很多营销人知道定位是通过李斯&特劳特的著作，其实在营销活动中定位无时不在，只是由于我
们的市场在20世纪90年代其需求远远大于供给，企业只需要运用销售的方法就可以获得成功。
换句话说就是，当时的市场太好做了，企业不需要进行定位就可以取得自己想要的成绩。
但临近20世纪90年代末期的时候，市场的需求和供给已趋于平衡，这个时候营销中的定位作用就开始
凸现出来，而此时李斯&特劳特的图书在中国翻译出版，正好满足了当时的市场需要。
　　随着我国市场的成熟和竞争的加剧，简单的销售方式已经不能满足市场竞争的需要，很多企业纷
纷转向利用营销去抢夺和占领市场，竞争的加剧也使企业意识到产品品牌的作用，并利用营销的方式
在市场上塑造自己产品的品牌，而这些活动都离不开定位。
如果一个企业的产品在市场上没有定位，就等于不知道自己的消费者到底是谁，就无法做市场的推广
，也无法塑造该产品的品牌；如果该企业没有对应市场做好产品的定位，也就不知道如何改进产品，
使产品适合市场的需要。
总之，现在的企业如果不定位，就跟在自由市场上卖没有商标的杂货差不多，所以，定位已经成为企
业营销活动中的必然要考虑的问题。
　　写这本书的目的也是告诉中国的广大营销人员、广告策划人员定位需要考虑的问题、定位的方法
和策略思考点。
一些朋友曾经劝我不要着急写这本书，认为中国的市场营销人员很不成熟，多数还处在做销售人员的
阶段，尤其是一些咨询策划人士对定位的内容还不是很了解，生怕这本书教会很多人，但我并不这么
认为。
中国的市场已经到了必须让更多人了解定位的时候，虽然《定位》一书给了市场一个启蒙，但关于如
何定位的内容书中并没阐述。
　　今天，企业面临扩大内需和产品塑造品牌的重任，定位的作用可想而知是很重要的。
可以毫不夸张地说：没有定位，就没有企业的产品品牌。
我在市场的实践中正在体会和实践着这些定位的内容，并取得了一定的成果，我觉得有必要拿出来和
广大同仁分享。
写成这本书的时候，一些跨国公司的总监及高级顾问曾经评价说，这本书的一些内容在国外也应该是
保密级的，但我认为不管怎样，让更多的人了解规律是必须的。
当然，面对变化的市场，如何巧妙地应对就需要看各人的领悟能力了。
　　我曾经想把这本书写成像教科书一样的方法论图书，后来一想，还是告诉大家一个思考的方法比
较现实，由于咨询和策划工作繁忙，只能利用每天晚上的时间写成此书，有很多不连贯的地方，敬请
谅解。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<玩定位>>

内容概要

　　本书是中国本土市场实战营销方面难得的佳作，内容丰富、视角多样、语言通俗、案例丰富、行
文流畅，本书对定位的确定、锁定市场目标、品牌与定位、定位与价格等问题进行了深入的剖析和点
评，为中国的企业人拨开迷雾，使其对市场定位能有更深刻的感悟。
　　本书适合企业中高层管理者、企业策划人员及其他关注企业定位的读者阅读。
相信本书的出版，必将对提升中国企业的竞争力，有着深远的指导意义。
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作者简介

　　刘永炬，二十年营销江湖历练，众多产品成功上市的经验洗礼，上百家企业咨询策划的案例沉淀
，凝练出符合市场实战的营销理论与业绩。
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章节摘录

　　1《玩定位》作品相关　　“中国营销之父”、“实战营销泰斗”、“大陆实战营销第一人”刘
永炬老师的又一力作！
　　2《玩定位》第一部分　　产品所进入的市场处于什么阶段，在什么地点进入，这些需要定位。
消费者需要的产品是什么形态的，企业的品牌在哪些人心目中应该确立一个什么形象，也都需要定位
。
　　3《玩定位》第二部分　　是不是定位出问题这一点很重要，因为如果定位出现问题，你选择走
的这条营销之路从开头就出现问题了，也就意味着为定位所付出的所有资源都是一种浪费。
比如定位后面所有的广告创意、所有的广告传播形式，都是在花冤枉钱。
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编辑推荐

　　《玩定位：实战营销定位策略》适合企业中高层管理者、企业策划人员及其他关注企业定位的读
者阅读。
相信《玩定位：实战营销定位策略》的出版，必将对提升中国企业的竞争力，有着深远的指导意义。
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